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نگاه� به چالش های کسب  وکارهای حوزه اقتصاد دیجیتال با امور مالیات�
 از جمله سامانه مؤدیان و قوانین جدید این حوزه

بستر مالیاتی جدید  دست اندازی
 برای رشد کسب وکارها

۴۰۰بیش از ۴۰۰بیش از ۴۰۰ غرفه دار در 
۲۰۲۴اینوتکس ۲۰۲۴اینوتکس ۲۰۲۴ حضور خواهند داشت

تبلیغ روی نام رقیب؛ ضدرقابتی یا 
رفتاری مرسوم در بازار؟

۲۰۲۴نگاه� به برنامه ها و بخش های مختلف اینوتکس ۲۰۲۴نگاه� به برنامه ها و بخش های مختلف اینوتکس ۲۰۲۴
در گفت وگو با عباس� فشم�، دبیر رویداد

روایت حذف تبلیغ «شب» 
روی نام «جاجیگا» از نگاه طرفین
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نگاه� به برنامه ها و بخش های مختلف اینوتکس 
در گفت وگو با عباس� فشم�، دبیر رویداد



کتاب نوآوری در صنعت لجستیک ایران 
با حمایت تاپین منتشر شد

خرداد ۱۴۰۳ سومین دوره رویداد رگ تک ایران توسط کارخانه نوآوری رسانه 

راه کار برگزار می شود. اولین دوره رویداد رگ تک در چهار��به ۶ شهریور 

۱۳۹۸ برگزار شد؛ دومین دوره �یز بعد از چهار سال وقفه  ۱۰ خرداد سال ۱۴۰۲ 

برگزار شــد. این رویداد پلتفرمی برای گفت وگو و �بادل نظر درباره آخرین 

وضعیت اکو�ی�تم رگ تک ایران است.

سوم�نسوم�ن
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سرمقاله

نوآوری، همین عدم دستکاری است. باید اجازه دهیم که 
اکوسیستم نوآوری کشور مسیر طبیعی خود را طی کند؛ 
چراکه با دستکاری های بیهوده، نتیجه عکس از اتفاقات 

دریافت می کنیم.
نمونه این موضوع، خبر خرید دیجی کالا از سوی همراه 
اول است و شاید بتوان آن را مثال بارز بازی و دستکاری 
در اکوسیســتم نوآوری کشــور دانســت که یک شرکت 
با زیان انباشته قصد داشــت با یک خبرسازی، اتفاقی 
مبهم را به ســود خود رقم بزند. شــاید بهترین پاسخ به 
این اتفاق را وزیر ارتباطات داشت که بیان کرد اگر همراه 
اول پول دارد، روی توسعه زیرساخت ها سرمایه گذاری 
کند تا از ایــن شــرایط حاکم بر شــبکه ارتباطات کشــور 

خارج شویم.
همیــن مــورد طــی روزهــای گذشــته در خصــوص دو 
باشگاه پرسپولیس و استقلال رخ داد که سهام این دو 
باشگاه مردمی را به بانک ها واگذار کردند که نمونه بارز 
یک بنگاه داری جدید و وصله ناجور به بانک هاست. 
ســال ها اجــازه داده نشــد کــه ایــن دو باشــگاه مردمی 
در یک رونــد طبیعــی خصوصی ســازی شــوند و حالا 
بــا میلیاردها تومــان زیان انباشــته به بانک هــا واگذار 
شده اند تا این  بار را به دوش بکشند. حداقل تجربیات 
گذشته نشان داده که این مدل هیچ گاه جوابگو نبوده؛ 
چراکــه ایــن اقــدام تنهــا در راســتای رفــع مســئولیت 
صورت گرفته و یک تصمیم و اقدام درســت در مسیر 

خصوصی سازی این دو باشگاه نبوده است.
گاهی انتخــاب مســیرهای میانبــر برای دســتیابی به 
یک هــدف، حکم همــان گلوله های نقــره ای را دارد که 
برای بارورسازی ابرها اســتفاده می شود. روزی بزرگی 
می  گفــت کــه ایــن گلوله هــای نقــره ای ممکــن اســت 
برعکس عمل کنند و یک ابر بارور را که مستعد باران 
است، اشباع کرده و عملاً امکان بارش را از بین ببرند.

طی هفته گذشــته فضای مجازی پر بود از صحنه های 
ســیل ویرانگر دبی. برای برخی بســیار عجیــب بود که 
چرا جایی مثل دبی با پیشرفت هایی که در این سال ها 
داشته، نتوانسته این ســیل ویرانگر را مدیریت کند. از 
طرفی این بحث داغ شــد که ایــن اتفاق به دلیــل پروژه 
بارورســازی ابرها که از ســمت حکومت امارات متحده 

عربی دنبال می شود، رخ داده است.
دلیل این اتفاق هرچه باشد، چند نکته را نباید فراموش 
کــرد. گاهی بــرای اتفاقــات و وقایــع علــت و معلول های 
عجیبی قرار می دهیم تــا به نتایج عجیبی برســیم، اما 
واقعیت آن است که اتفاقی مثل سیل دبی چند درس 

بزرگ داشت.
نکتــه اول اینکــه اکوسیســتمی را کــه در چهارچــوب 
زیست طبیعی شکل گرفته نباید دستکاری کرد. پروژه 
بارورسازی ابرها، هرچند هیچ گاه ثابت نشده که پروژه 
موفقی بوده یا نه، اما تلاشــی اســت از ســوی بشر برای 
تغییر در اکوسیســتمی که طبیعت به مــرور برای خود 
شکل داده است. این موضوع را جوامع اروپایی بیشتر 
درک کردند تــا حداقل با محیط زیســت کمتر کشــتی 

بگیرند و سعی کردند خود را با آن وفق دهند.
نکتــه دیگــری کــه در ایــن دوران وجــود دارد حکمرانی 
صحیح بر بستر همین اتفاقات، به خصوص سازگاری 
با محیط زیست است. امارات متحده عربی نشان داد 
که حکمرانی صحیحی دربــاره محیط زیســت ندارد، 
امــا اتفــاق جالب پــس از ســیل دبــی، واکنــش محمد 
بن  زایــد، رئیس امــارات متحــده عربی بود که دســتور 
مطالعه و بررسی این واقعه را صادر و این پیام را ارسال 
کرد که در بخش حکمرانی محیط زیستی تجدید نظر 

خواهد کرد.
اما این اتفاق چه پیامی برای داخل ایران داشت؟ از نظر 
من اولین پیام برای کشور؛ به خصوص برای اکوسیستم 

اکوسیستم را دستکاری نکنید

میثم 
سلیمانی

سرد��ر

سرمقاله
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خبر

انتخاب اعضای هیئت مدیره انجمن هوش مصنوعی ایران 
اولین مجمع عمومی عادی انجمن هوش مصنوعی ایران روز سه شنبه )چهارم 
اردیبهشــت ماه( در دانشــگاه خواجــه نصیرالدین طوســی برگــزار و اعضای 
هیئت رئیســه این انجمن انتخاب شــدند. به گزارش روابط عمومی شرکت 
ملی انفورماتیک، در ابتدای این جلسه و بعد از تشکیل هیئت رئیسه موقت، 
الهام فراهانی به عنوان نماینده هیئت  مؤسس، گزارشی از روند فعالیت های 
تأسیس انجمن هوش مصنوعی ایران از سال گذشته تاکنون ارائه کرد. اعضای 
مجمع عمومی عادی انجمن هوش مصنوعی ایران سپس در اولین گردهمایی 
خود که با حضور نماینده وزارت علوم، تحقیقات و فناوری برگزار شد، اعضای 

هیئت مدیره، بازرس و اعضای علی البدل این انجمن را انتخاب کردند. 
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پیش ثبت  نام برای حضور در الکامپ ۱۴۰۳ آغاز شد
علاقه مندان به حضور در بیست وهفتمین نمایشگاه بین المللی الکامپ 
از ۳ لغایت ۲۰ اردیبهشت ۱۴۰۳ فرصت دارند تا برای پیش ثبت نام اولیه 
به سایت نمایشگاه مراجعه کنند. به گزارش روابط عمومی نصر تهران، 
پیش ثبت  نــام اولیــه هیچ گونــه دلیلــی جهت ثبت نــام قطعــی و واگذاری 

فضای نمایشگاهی به شرکت مربوطه نخواهد بود. 
پس از ثبت نام اولیه و تفکیک فعالیت شرکت های متقاضی، سالن های 
تحــت پوشــش نمایشــگاه براســاس تقســیم بندی موضوعــی تعییــن و 
شرکت ها متناســب با نوع فعالیت خود از طریق ستاد در سالن مربوطه 

جانمایی خواهند شد. 
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رونمایی از کتاب »اربابان کریپتو« در رویداد عصرانه راه کار
 رضا قربانی، بنیان گذار کارخانه نوآوری رســانه راه کار، در مراســم رونمایی 
از کتاب »اربابــان کریپتــو«، در رویداد عصرانــه راه کار با موضــوع هاوینگ 
بیت کوین بــه معرفی ایــن کتاب پرداخــت. او ضمــن معرفی ایــن کتاب که 
زندگی نامــه برایــان آرمســترانگ، بنیان گــذار کوین بیــس اســت، از عباس 
آشــتیانی، کاوه مشــتاق، مهــدی فاطمیان، ســهیل نیکزاد، رضــا زرنوخی، 
ضیاء صدر، علیرضا خداکرمی، عیسی کشاورز و رامیار قنبری درخواست 
کرد بــرای رونمایی از ایــن اثر روی صحنــه حضور پیــدا کننــد.  در ادامه هر 
کدام از این افــراد درباره اهمیت کتاب و کتابخوانی در حــوزه فناوری و تأثیر آن 

صحبت کردند.
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هشدار وزارت راه  و شهرسازی به دیوار و شیپور
مدیرکل دفتر اقتصاد و مســکن به پلتفرم های دیوار و شیپور در خصوص 
احــراز هویــت کاربــران بخــش مســکن هشــدار داد، در صورتی کــه این دو 
پلتفرم، وب سرویس احراز هویت را در بخش املاک خود راه اندازی نکنند، 
با مسدودشدن این بخش از پلتفرم خود مواجه خواهند شد.  مدیرعامل 
دیــوار در واکنــش بــه ایــن صحبت ها، نســبت بــه ایــن موضــع وزارت راه و 
شهرسازی که صرفاً روی مسأله مسدودسازی تاکید می کند، ابراز تعجب 
کــرده و می گوید: »مــا ۷ ماه اســت به تعهدات مــان عمل کردیم.« اشــکان 
آرمندهی عنوان می کند وزارت راه و شهرسازی نیز تعهداتی در این زمینه 

داشته که تاکنون به آن عمل نشده است.
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حکمرانی، ایستگاه کار، هاکامستر، کارگاه های فینوتکس، جشنواره پژوهش های کاربردی 
مسئله محور )ریسرچ پیچ(، تجربه فناوری، ارائه نیازهای فناورانه )ریورس پیچ(، اینوتکس پیچ 

و مانوین بخش های متنوع اینوتکس را تشکیل می دهند.

 سرمایه گذاری، افزایش تعاملات B2B و تولید محتوا
عباسی فشمی درباره بخش های متفاوت اینوتکس به کارنگ می گوید: »اینوتکس همیشه 
ســه بخش رویدادی، نمایشــگاهی و جانبی داشــته اســت. به همین دلیل هــم از عنوان 
نمایشگاه بودن خارج شده و به آن رویدادی می گوییم که بخشــی از آن شامل نمایشگاه 
است.«  او ادامه می دهد: »هرســاله در بخش رویدادی برنامه های بســیاری وجود دارد و 
امسال نیز بیش از ۲۰ رویداد مجزا در این بخش وجود خواهد داشت. مجزا بودن رویدادها 
به این معناست که هر کدام از زیرشاخه ها، بخش های مختص خود را دارند. تمامی این 

نگاهی به 
برنامه ها و 
بخش های مختلف 
اینوتکس ۲۰۲۴ 
در گفت وگو با 
عباسی فشمی، 
دبیر رویداد

دبیر رویداد اینوتکس، سجاد عباسی فشمی تفاوت عمده اینوتکس ۲۰۲۴ با سال های پیشین را غربالگری 
شرکت کنندگان از صافی نوآوری اعلام کرد. به گفته او، اینوتکس امسال بخش های تازه ای مانند »اینونایت« 

دارد که امکان اقامت اردوگاهی شبانه را برای علاقه مندان فراهم کرده است.

بیش از ۴۰۰ غرفه دار در 
اینوتکس ۲۰۲۴ حضور 

خواهند داشت

اینوتکــس رویدادی اســت کــه هرســاله در اکوسیســتم 
نوآوری برگزار می شــود. ایــن رویداد فرصتی اســت برای 
اســتارتاپ های نوآور و فناور تا ضمن ارائه توانمندی های 
خود بتوانند به جذب سرمایه یا حتی فروش محصولات 

و خدمات خود بپردازند.
نمایشــگاه اینوتکــس ۲۰۲۴ ماننــد ســال های گذشــته 
بخش های گوناگونــی دارد. رویداد »معرکه«، جشــنواره 
پیشگامان، رویداد کافه سرمایه، ایستگاه آینده، رویداد 
تأمین مالی جمعی، اینوتکمارت )فروشگاه محصولات 
فناورانه و نوآورانه(، استیج اینوتکس که میزبان بیش از 
۳۰ سخنران است، ایستگاه آینده، پاویون مشاوران، فروم 

اکوسیستم
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۲۰ رویداد مجزا در راستای اهداف اینوتکس طراحی شده 
اســت. اینوتکس ســه هدف کلی دارد که شــامل توسعه 
سرمایه گذاری، افزایش تعاملات B2B و تولید محتوا برای 
اکوسیستم است؛ بنابراین هر کدام از این رویدادها باید 

ذیل یکی از این اهداف بگنجد.« 

 بخش های متنوع با هدف 
سرمایه گذاری در اینوتکس ۲۰۲۴

دبیــر رویــداد بــا بیــان اینکــه در بخــش ســرمایه گذاری، 
مانند ســال های گذشــته کافه ســرمایه برگزار می شــود و 
تأمین مالی جمعی را خواهیم داشــت، توضیح می دهد: 
»رقابــت اســتارتاپی اینوتکس پیــچ نیــز بــا هــدف تأمین 
مالی اســتارتاپ ها ایجاد شده اســت. رویداد فینوتکس 
نیز بــا موضــوع تأمیــن مالــی اکوسیســتم اســتارتاپی در 
اینوتکس برگزار می شــود. همچنین برای ارتباط بیشــتر 
بیــن پژوهشــگرها بــا شــرکت های فنــاور بــرای اولین بــار 
رویداد ریســرچ پیچ را برگــزار خواهیم کرد. در ایــن رویداد 
نیازها و اولویت های پژوهشی شرکت های فناور دریافت 
شــده و دانشــجوهای مقاطــع تحصیــلات تکمیلــی کــه 
پژوهش های شان نزدیک به نیازهای پژوهشی شرکت های 

فناوری بود با این شرکت ها ارتباط گرفته اند.« 
 عباســی فشــمی در ادامــه عنــوان می کنــد: »از دیگــر 
برنامه هایی که امسال برای ارتباط بیشتر بین شرکت ها 
با صنایع مختلف برگزار خواهد شــد، رویداد ریورس پیچ 
اســت. صنایــع در ایــن رویــداد نیازهــای خــود را مطــرح 
می کنند و شرکت هایی که می توانند این نیازها را برطرف 
کنند، اعلام آمادگی می کنند. به طور کلی سعی کرده ایم 
برای ارتباط بیشــتر هریــک از B2Bهــا، یک رویــداد را در 
نظر بگیریــم.«  او اضافــه می کند: »بــرای ارتباط بیشــتر 
استارتاپ ها با شرکت های بزرگ تری که نیازمند استفاده 
از خدمات استارتاپ ها هستند، برای اولین بار رویداد هاکا 
ایران را برگــزار کرده ایــم. در این رویداد شــرکت های بزرگ 
نیازهای خــود از جنــس استارتاپ اســتودیویی را معرفی 
می کننــد. در ایــن راســتا اســتارتاپ هایی کــه می تواننــد 
کمک کننده باشند به این شرکت ها معرفی می شوند و از 

خدمات آنها استفاده می شود.« 

 غرفه داران از صافی نوآوری گذشتند
دبیر نمایشــگاه اینوتکــس در ادامه گفت وگو بــه تفاوت 
اینوتکس ۲۰۲۴ با ســال های پیشــین پرداخــت و گفت: 
»تفــاوت اصلــی و عمــده اینوتکــس ۲۰۲۴ بــا ســال های 
گذشــته این اســت کــه امســال بــرای نخســتین بار همه 
مشارکت کنندگان و غرفه داران از فیلتر ارزیابی عبور کردند 

و شاخصه نوآوری در آنها بررسی شده است.«
او ادامه می دهد:  »به همین دلیل نیز تمرکز اینوتکس در 
بخش نمایشــگاهی امســال بیشــتر حول محور نوآوری 
تمرکز کرده است. تفاوت عمده دیگر اینوتکس امسال با 

سال های گذشته این است که شرکای بزرگی را در کنار خود داریم که هر کدام رویدادهای 
مخصوص خود را برگزار می کنند. ما از اینوتکس به عنوان یک پلتفرم برای ایجاد موقعیت 
هم زمانی برگزاری این رویدادها اســتفاده کرده ایم. برای مثال برنامه ای با عنوان مانوین با 
همکاری وزارت ارشاد، سازمان گردشگری و ستاد صنایع خلاق و نوآوری برگزار خواهد شد 
که رویدادی برای صنایع خلاق کشور خواهد بود. به عبارتی رویداد مانوین در کنار اینوتکس 

و در یک سالن مجزا برگزار خواهد شد.« 

 رویدادهای جانبی در کنار نمایشگاه اصلی
دبیر نمایشــگاه اینوتکس در ادامه صحبت هایش مطرح می کنــد: »همچنین برخی از 
انجمن ها تمایل داشــتند رویداد خود را برگزار کنند، مانند انجمن رباتیک که علاقه مند 
است آخرین دســتاوردهای خود را ارائه دهد. برای انجمن هایی که قصد برگزاری رویداد 

منحصر به خودشان را داشتند نیز یک سالن مجزا تدارک دیده شده است.« 
عباسی فشمی در پاسخ به این سؤال که دستاوردهای اینوتکس تا به امروز چه بوده است 
بیان می کند: »برای پاسخ به این سؤال ابتدا باید مشخص کرد که انتظار ما از یک رویداد 
یا نمایشــگاه چیســت؟ برای مثال آیا انتظار داریم مقــدار خاصی ســرمایه گذاری انجام 
شود؟ اما آیا سرمایه گذار در محل نمایشگاه سرمایه گذاری می کند؟ این اتفاق نمی افتد. 
در سرتاســر دنیا رویدادهــا مانند یک پلتفــرم اتصال عمــل می کنند. برای مثــال اتصال 
استارتاپ به سرمایه گذار یا اتصال صنایع به استارتاپ ها و دانش بنیان ها یا اتصال مردم 
با شرکت های فعال.«  او خاطرنشان می کند: »خروجی نهایی در ادامه برگزاری نمایشگاه 
حاصل می شود. همان طور که در نمایشگاه های استارتاپی در سراسر دنیا مانند جیتکس، 
KPI آنها برای مثال با میزان مخاطبان، تعداد مشــارکت ســرمایه گذاران یا تولید و توزیع 
خبر بررسی می شود. پس خروجی ای که باید از خودمان انتظار داشته باشیم این است 

که بتوانیم تعداد بیشتری از فعالان اکوسیستم را گرد هم آوریم.« 

 ۵۶ میلیارد تومان عقد قرارداد؛ دستاورد اینوتکس ۲۰۲۳
دبیر نمایشگاه اینوتکس به طور اختصاصی درباره دستاورد نمایشگاه پیشین اینوتکس 
می گوید: »به طور کلی در سال گذشته از بین رویدادهای ریورس پیچ که برگزار کردیم، بیش 
از ۵۶ میلیارد تومان انعقاد قرارداد داشتیم. ۵۶ میلیارد تومان عدد بالایی نیست، اما اینکه 
در چهار روز نمایشگاه و در خود نمایشگاه این مقدار انعقاد قرارداد رخ داده، قابل توجه 

است. طبیعتاً بسیاری از جلسات نیز بعد از اتمام نمایشگاه برگزار می شود.« 

 امکانات رفاهی اینوتکس ۲۰۲۴
عباسی فشمی درباره امکانات رفاهی این دوره از نمایشگاه اینوتکس بیان می کند: »امسال 
فضای بزرگی را به عنــوان فودکورت در نظر گرفتیم که بعضاً تأمین کننده های اســتارتاپی 
مواد غذایی هستند. همچنین امسال برای اولین بار موضوع اقامت را در نظر گرفته ایم. 
در این راستا علاقه مندان می توانند از خود هتل مجموعه پارک فناوری پردیس استفاده 
کنند. علاوه بر این امسال برای افرادی که قصد ندارند در هتل حضور داشته باشند یک 
اقامتگاه خوابگاهی در کنار نمایشگاه در نظر گرفته ایم. افرادی که از شهرهای دیگر برای 
بازدید می آیند می توانند از این فضا استفاده کنند. این اقامتگاه خوابگاهی امکان رزرو هم 
دارد. همچنین گزینه اقامت کمپی هم وجود دارد. این اقامت کمپی در واقع همان برنامه 
اینونایت است که مخاطبان آن می توانند از دورهمی در کنار آتش و سخنرانی های شبانه 
نیز استفاده کنند. به عبارتی در طول این چهار روز اینوتکس زنده است.«  او درباره تعداد 
غرفه داران اینوتکس ۲۰۲۴ توضیح داد: »اکنون ثبت نام برای رزرو غرفه تمام شده است. 
ظرفیت نمایشگاهی ما حدود ۹ هزار مترمربع بود، اما امسال ۱۰ هزار و ۵۰۰ مترمربع است 
که ظرفیت همه قسمت های آن تکمیل شده است. با توجه به اینکه در قسمت هایی از 
نمایشگاه، شرکت ها به صورت پاویون مستقر شده اند در حال حاضر تعداد نهایی را هنوز 
جمع نزده ایم اما یقیناً بیش از ۴۰۰ شرکت در قالب غرفه دار در نمایشگاه حضور دارند.« 
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کســب وکارهای اقتصاد دیجیتــال به مراتب بیشــتر از 
شرکت های دیگر است. برای مثال یک نوع مالیات به نام 
مالیات مســتقیم و مالیات بر ارزش افزوده وجود دارد. 
مالیات مستقیم نیز شــامل چند نوع مالیات؛ ازجمله 
مالیات عملکرد، مالیات اجاره، مالیات تکلیفی، حقوق 
و غیره می شود که هر کدام منحصر به یک نوع پرداخت 
است. در این میان بزرگ ترین مالیاتی که شرکت ها با آن 
روبــه رو هســتند مالیــات عملکرد اســت. شــرکت های 
استارتاپی در سال های نخست شــروع به کار خود نیاز 
به سرمایه دارند و زیان ده هستند، اما این موضوع برای 
سازمان امور مالیاتی اصلاً مطرح نیست و زیان های این 
بخش کسب وکاری را قبول نمی کند؛ این درحالی است 
که در قانون ذکر شده که باید زیان کسب وکار مورد قبول 
قرار گیرد تا کسب وکار بتواند به سوددهی برسد.« پرنظر 
در ادامه توضیح داد: »برای ســازمان امــور مالیاتی یک 
تناســب یک به یک بین فروش کالا و ســود وجود دارد و 
این را قبول نمی کند که برای مثال شرکتی مانند »بلد« 
نیاز به پنج سال توسعه دارد تا به مرحله سوددهی خود 
برســد.« او در آخــر تأکید کــرد که بــه روز نبــودن قوانین 
مالیــات در برابــر کســب وکارهای اقتصــاد دیجیتــال 

اصلی ترین چالش کسب وکارها در این حوزه است.

نگاهی به 
چالش های 
کسب  وکارهای 
حوزه اقتصاد دیجیتال 
با امور مالیاتی از جمله 
سامانه مؤدیان و 
قوا�ین جدید این حوزه

موضوع مالیات از قدیم الایام برای کسب وکارها موضوع چالش برانگیزی بوده است اما در چند ماه 
گذشته، تمرکز دولت روی کسب درآمد از طریق مالیات ��انی و همزمان شدن این رویکرد جدید حاکمیت با 

تغییرات قوانین این حوزه باعث شده موضوع مالیات تبدیل به یکی از چالش های اصلی کسب وکارها به ویژه 
در حوزه اقتصاد نوآوری شود. قانون پایانه های فروشگاهی و سامانه مؤدیان موجب ایجاد پیچیدگی هایی در 

حوزه مالیات شده که کسب وکارها را با سردرگمی همراه کرده است. این پیچیدگی ها ناخوا�ته باعث 
تحمیل هزینه هایی در زمینه به کارگیری نیروهای متخصص برای انجام امور مالیاتی می شود که در برخی موارد 

کسب وکارهای خرد از عهده چنین مخارجی برنمی آیند و احتمالاً با جریمه های �نگین از سوی سازمان مالیات 
مواجه می شوند. در ادامه این گزارش دیدگاه فعالان حوزه اقتصاد دیجی�ال را درباره چالش هایی که در زمینه 

مالیات با آن مواجه ه��ند جویا شده ایم.

سامانه مؤدیان 
دست اندازی

 برای رشد کسب وکارها

 کسب وکارها تغییر کرده اند، اما 
سیستم مالیاتی نه

علیرضــا پرنظــر، رئیــس 
کمیسیون بیمه، مالیات و 
انجمــن تجــارت  بانــک 
الکترونیک در گفت وگوی 
از  کارنــگ  بــا  خــود 
پرداخــت  چالش هــای 
مالیات کسب وکارهای اقتصاد دیجیتال گفت: »شکل 
و نوع کسب وکارها تغییر کرده  است. این را می دانیم که 
بــا  متفاوتــی  شــکل  اســتارتاپی  کســب وکارهای 
کسب وکارهای سنتی دارند، اما قوانین دریافت مالیات 
در برابر این تغییر به روزرسانی نشده است. بسیاری از 
کسب وکارها مارکت پلیس هستند، به این معنا که لزوماً 
مالــک کســب وکار در حــال پیشــبرد امــور کســب وکار 
نیســت، بلکه افرادی هســتند که به عنــوان »وندور« یا 
تأمین کننده حضــور دارنــد. اما ســازمان امــور مالیاتی 
موضوعات این چنینــی را متوجه نمی شــود و قوانین با 
توجه به موضوعات کسب وکارهای جدید به  روزرسانی 
نشده اند.« او در ادامه تأکید کرد: »چالش های مالیاتی 

تنظیم گرى 

بهناز
ملکی
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سـال چهارم
۸ اردیبهشت 
۱ ۴ ۰ ۳

 عدم پرداخت زیان تأییدشده از سوی 
اداره مالیات به کسب وکارها

خــدادادی،  مهــدی 
مدیرعامــل »دکترســاینا« 
نیز ضمن بیان این موضوع 
کــه ســازمان امــور مالیاتی 
شناخت درست و مناسبی 
از فعالیــت شــرکت های 
اســتارتاپی نــدارد، عنوان کــرد: »به همین دلیــل یکی از 
چالش هایــی کــه بــا آن روبــه رو هســتیم ایــن اســت کــه 
هزینه هایی که از ابتدای راه اندازی کسب وکار تا رسیدن 
به ســود وجــود دارد، مورد قبــول ســازمان امــور مالیاتی 
نیســت. اصطلاحــاً زیــان تأییدشــده بابــت ســال های 
سرمایه گذاری که به خاطر آن جذب سرمایه می کنیم به 
کسب وکارهای اقتصاد دیجیتال تعلق نمی گیرد؛ به این 
معنی که هزینه های صرف شــده برای ایجاد اشــتغال و 
توسعه محصول که قرار است در سال های آینده ما را به 
سوددهی برساند و بابت آن مالیات پرداخت کنیم، اصلاً 
مورد توجه ســازمان امور مالیاتی نیســت. ایــن درحالی 
است که در زمان سوددهی، مالیات از کسب وکار ستانده 
می شــود.« خــدادادی توضیــح داد: »مالیــات همچــون 
شــریک می ماند. مالیــات می گویــد در صورت داشــتن 
درآمد، من از آن عددی کســر خواهم کــرد. در قانون هم 
آمده است که اگر کســب وکار زیان دید، مالیات موظف 
است به شما زیان تأییدشده بدهد؛ به این معنی که اگر 
امسال کسب وکار زیان دید برای اخذ مالیات سال بعد 
ابتدا زیان تأییدشده پرداخت می شود و سپس مالیات 
را اخــذ می  کننــد.« بــه گفتــه مدیرعامــل دکترســاینا از 
مشکلات بزرگی که کســب وکارها امروزه با آن دست به 
گریبان هستند این است که اداره مالیات زیان مربوط به 

زمان راه اندازی کسب وکار را به رسمیت نمی شناسد.

 برخورد سلیقه ای شعب مختلف با 
کسب وکارها

خدادادی در خصوص چالش های پذیرش مدل درآمدی 
کســب وکارها در ســازمان امــور مالیاتــی، بیان کــرد: »با 
پذیرش  مدل  درآمدی کسب وکارها در شعب مختلف به 
صورت سلیقه ای برخورد می شود. برای مثال وقتی یک 
پلتفــرم در مقابل خدمات یــا محصول پولــی را دریافت 
می کند،  بخشــی از این پول متعلق بــه انجام دهنده کار 
اســت و این بخش جــزو درآمد کســب وکار نیســت. در 
برخی موارد کســب وکارها موفق به تبییــن این موضوع 
بــه ســازمان امــور مالیاتی شــدند کــه دکترســاینا نیز در 
همین دسته اســت، اما در برخی موارد دیگر کل ورودی 
کسب وکار به حساب درآمدش در نظر گرفته می شود.« 
خدادادی در ادامه درباره عدالت در حوزه مالیات گفت: 

»چالــش دیگــر کســب وکارهای اقتصاد دیجیتــال این 
است که مالیات ستانی از آنها مبتنی بر عدالت نیست. 
برای مثال کســب وکار من ســرمایه گذار بورســی دارد و 
حساب های آن توسط حسابرسان بورسی و با شفافیت 
کامل مورد بررســی قــرار می گیــرد، اما ســازمان مالیات 
در زمــان دریافــت مالیات ســالانه عملکرد کســب وکار 
مــن را در نظــر نمی گیــرد. معیــار دریافــت مالیــات این 
اســت کــه کســب وکار بایــد ۳۰ تــا ۴۰ درصد بیشــتر از 
مالیات پرداختی سال گذشته پرداخت کند. برای مثال 
دکترساینا به دلیل اینکه در سال های گذشته در مسیر 
رشد قرار داشــته، در صورت مالی خود زیان شناسایی 
کرده اســت. ۱۵ میلیــارد زیانی که شناســایی شــده، در 
ســازمان امور مالیاتی به روش های مختلفــی تبدیل به 
مثبت ۲۰۰ یا ۳۰۰ میلیون می شود تا بتواند از کسب وکار 
۱۰۰ میلیون تومــان مالیات دریافت کند.  ســال بعد هم 
به صورت عملکرد نگاه نمی کند و تنها مقدار بیشتری 
می خواهد. بــه عبارتــی ســازمان امــور مالیاتــی وظیفه 
افزایش درآمــد خود را که در بخشــنامه ای به آنها ابلاغ 
می شود با گرفتن مالیات بیشتر نسبت به سال گذشته 
از کسب وکارهای مختلف تأمین می کند.« او تأکید کرد 
که شرایط مالیات ستانی مبتنی بر عملکرد کسب وکارها 
نیســت، بلکه مبتنی بر نیاز حاکمیت و دولت نســبت 

به پول است.

 از اداره مالیات انتظار گزارش عملکرد 
داریم

اعتصامــی،  مرتضــی 
مدیرعامل شرکت فرایند 
آفرینش مهستان )نیکو( 
با اشــاره به بعُــد دیگری از 
مســئله مالیات به کارنگ 
گفــت: »مشــکل اصلــی 
خود مالیات نیست. مشکل اینجاســت که گزارشی از 
ســمت مالیات گیرنــدگان مبنی بــر اینکــه مالیات های 
دریافتــی را در چه راهــی مصرف می کنند وجــود ندارد؛ 
درحالی که مالیات دهندگان حــق دارند بدانند پولی که 
در اصــل بــرای ایجــاد رفــاه پرداخــت می کننــد چگونــه 

مصرف می شود.«
اعتصامــی در خصــوص عــدم ارائــه گــزارش از ســوی 
دریافت کننــدگان مالیــات ادامــه داد: »صنعتگــران 
همان قدر که مالیات پرداخت می کنند محق آن هستند 

تا گزارش صرف این پول را هم بدانند.«
او افــزود: »به عنوان یک کســب وکار، مســئله و چالش 
اصلی را در حوزه بیمــه می بینم. کســب وکارها مالیات 
پرداخــت می کننــد و در کنــار آن بیمــه هــم ۳۰ درصــد 
از درآمــد آنهــا را دریافــت می کنــد و عمــلاً خدماتی در 

اعتصامی: 
مشکل 

اینجاست که 
گزارشی از 

سمت مالیات 
 گیرندگان 

مبنی بر اینکه 
مالیات های 

دریافتی را در چه 
راهی مصرف 

می ک�ند وجود 
ندارد؛ درحالی که 

مالیات 
 دهندگان 

حق دارند بدانند 
پولی که در 

اصل برای ایجاد 
رفاه پرداخت 

می ک�ند 
چگونه مصرف 

می شود
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مـــه  هفته نا
کارنـــــــــــــــگ
شــــماره ۱۳۳

؟؟؟؟؟؟؟؟؟؟؟؟؟

حــد صفــر ارائــه می دهــد.« اعتصامــی دربــاره چالــش 
کسب وکارها با مســئله مالیات گفت: »رویکرد مالیات 
این است که به کسب وکارها اعتماد نمی کند و در مقابل 

گزارشی از ارائه خدمات خود نمی دهد.«

 فرض اداره مالیات، دروغ گو بودن 
کسب وکارهاست

مدیرعامل نیکو با مطرح کردن اینکه کارشناس صنعت 
در حــوزه مالیــات کــم اســت، عنــوان کــرد:  »افــرادی کــه 
کســب وکارها در اداره مالیــات بــا آ نها مواجه می شــوند 
کارشــناس صنعت نیســتند. همه چیز کلی و بی منطق 
است. در اداره مالیات فرض کلی این است که کسب وکار 
دروغ می گویــد و ایــن دروغگویــی بــه دلیــل ایــن اســت 
کــه درکــی از کســب وکارها ندارنــد. متأســفانه فرآینــد 
سیستماتیکی در خصوص اخذ مالیات طی نمی شود و 
ساختار هوشمندی وجود ندارد. رویکرد مالیات نیز این 
نیست که خدمات رسانی کند، بلکه می خواهد تنها پول 
دریافت کند. با فــرض دروغ گو بودن کســب وکارها، این 

اوضاع سخت تر هم می شود.«

 سامانه مؤدیان و کاهش سرعت 
پیشرفت کسب وکارها

قــادر صادقــی، مدیرعامل 
»رایچــت« یکــی دیگــر از 
اخــذ  شــیوه  منتقــدان 
مالیــات از کســب وکارهای 
اقتصــاد دیجیتــال اســت. 
رایچت پلتفرم گفت وگوی 

آنلاین بین مشتریان و کسب وکارهاست.
صادقی در خصوص شیوه پرداخت مالیات گفت: »در 
زمان جذب نیروی انسانی از یک سو چالش های مختص 
خود این حوزه وجود دارد و از سوی دیگر با اضافه شدن 
مالیات، به عنوان کسب وکار نوپا با دغدغه های آغاز کار 
مواجه هستیم که شامل پیچیدگی های تولید و توسعه 
محصــول نیــز می شــود. بعــد از جذب نیــروی انســانی 
چالش های حقوق پرســنل را داریم و بعــد از این مراحل 
در بخش بیمه و مالیات قسمت اعظم درآمد کسب وکار 

مصرف می شود.«
او ادامــه داد: »هنــگام پرداخــت حقــوق کارکنــان ۱۰ تــا 
۳۰ درصــد از حقــوق آنهــا نیــز صــرف مالیات می شــود؛ 
درحالی که می  توان این درصد را به خود پرسنل پرداخت 
یا در مسیر توسعه محصول صرف کرد یا می توان نیروی 
بیشتری جذب کرد. بخش بیمه هم که مشخص است. 
۳۰ درصد حق بیمه اســت که ۲۳ درصــد آن را کارفرما و 
هفت درصد آن را کارمنــد پرداخت می کنــد که این هم 

هزینه بزرگی است.«

مدیرعامــل رایچت بعــد از توضیــح دربــاره چالش های 
پرداخــت مالیــات و بیمــه در حــوزه منابــع انســانی، از 
چالش هــای این موضــوع در بخــش توســعه محصول 
گفت: »حال محصول بــه مرحله تولید رســیده و زمان 
فروش است؛ نخســتین چالش در این میان این است 
که باید ۱۰ درصد ارزش افزوده از مشتری دریافت شود 
که برای مناسب سازی قیمت کسب وکار مجبور است 
خدمات و محصول خود را ۱۰ درصد گران تر بفروشد که 
این موضــوع در کســب وکارهای آنلاین نمود بیشــتری 
دارد؛ درحالی کــه می توان با قیمت کمتــری محصول را 

ارائه داد.«
صادقــی ادامــه داد: »در بحــث مالیــات بــر درآمــد نیــز 
کسب وکار مجبور است ۲۵ درصد از درآمدی که کسب 
می کند را به ســازمان امور مالیاتی بپردازد. این درحالی 
اســت که در این مرحله ســختی های کار بیشتری برای 
کســب وکارهای نوپــا وجــود دارد.« مدیرعامــل رایچت 
دربــاره ســامانه مؤدیــان گفــت: »در این ســامانه هر بار 
باید سیستم حسابداری متفاوتی آنلاک شود و دیتای 
خریدها ثبت شــوند و مســائل دیگــر. ســامانه مؤدیان 
متأسفانه هر لحظه مشکل دارد. مخصوصاً از دی ماه 
سال گذشته کسب وکارها برای ثبت اطلاعات مشکلات 
بســیاری دارند، اما از ســوی دیگر اگر اطلاعات به ثبت 
نرســند جریمه هــای ســنگینی از کســب وکار دریافــت 

می شود.«
صادقی اشاره کرد که بســتر موجود درواقع یک طناب 
به پای کســب وکارها اســت که آنها را مجاب می کند تا 

سرعت کمی برای پیشرفت داشته باشند.
او همچنین اشــاره کرد کــه در مقابل پرداخــت مالیات 
کسب وکارها باید شاهد ایجاد زیرساخت برای فعالیت 

بهتر باشند که متأسفانه چنین اتفاقی نمی افتد.

 بوم گردی ها باید از پرداخت مالیات 
معاف شوند

رئیــس  عبیــری،  یــاور 
حرفــه ای  انجمن هــای 
اقامتگاه های بوم گردی نیز 
از چالش های بوم گردی ها 
بــرای پرداخــت مالیــات 
کــه  زمانــی  »از  گفــت: 
بوم گردی ها جزو تأسیسات گردشگری شدند،  موظف به 
پرداخــت مالیــات بوده انــد؛ درحالی کــه فعالیــت 
بوم گردی هــا ماننــد کســب وکارهای خانگــی اســت،  
همان طور که صنایع دســتی از پرداخت مالیات معاف 
هســتند. مراکز بوم گردی ماننــد اقامتگاه هــای دائم در 
تمام طول سال فعالیت ندارند و به همین دلیل پرداخت 

مالیات ناعادلانه است.«

صادقی : 
سامانه مؤدیان 

متأسفانه هر 
لحظه مشکل 

دارد. مخصوصاً 
از دی ماه سال 

گذشته 
کسب وکارها 

برای ثبت 
اطلاعات 

مشکلات 
بسیاری دارند، 

اما از سوی دیگر 
اگر اطلاعات 
به ثبت نرسند 

جریمه های 
سنگینی از 

کسب وکار 
دریافت 

می شود

تنظیم گرى 
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سـال چهارم
۸ اردیبهشت 
۱ ۴ ۰ ۳

 ضرورت آموزش برای کسب وکارهای 
خرد

تیمور ستارزاده، مدیرعامل 
»سلریار« اما در گفت وگو با 
کارنگ بیان کرد که پرداخت 
مالیات مزایایی دارد که اتفاقاً 
به نفــع کســب وکار اســت. 
ســتارزاده بیان کــرد: »ما در 
سلریار با مؤدی بزرگی مانند دیجی کالا روبه رو هستیم و از 
سوی دیگر فروشندگانی نیز حضور دارند که با کد ملی خود 
و مشخصات حقیقی شان با دیجی کالا مراوده تجاری انجام 
می دهنــد. یکی از مســائل جــدی  کــه در این میــان مطرح 
می شود این اســت که این افراد از عواقب مالی این مراوده 
مالی باخبر نیستند.« او درباره نظام مالیاتی جدید گفت: 
»به عنوان یک فعال اقتصادی اتفاقــاً موافق نظام مالیاتی 
جدید هستم و از پرداخت مالیات در تمام سطوح حمایت 
می کنم. تاکنون تنها کارمندان بودند که مالیات پرداخت 
می کردند، اما اگر همه ما شروع به پرداخت مالیات کنیم، 
وجــود درآمــد مالیاتی بــرای کشــور مثبــت خواهد بــود.« 
ستارزاده در ادامه گفت: »اما اکنون ما آماده این تغییرات 
نیستیم و حاکمیت به عنوان ذینفع اصلی وظیفه آموزشی 
و ترویجی  را که برعهده دارد به درستی انجام نمی دهد. این 
فرایند برای مؤدیان خرد بسیار جدی تر است و نیاز به یک 
کمپین آموزشی بسیار بزرگ تر هم دارد؛ البته در این میان 

ابزارها هم باید رشد داشته باشند.«
مدیرعامل ســلریار افزود: »قبل از تمرکز بر رشد ابزار باید 
روی آموزش کار شود تا این نکته به مالیات دهندگان آموزش 
داده شــود کــه پرداخــت مالیــات باعــث پایین آمــدن نرخ 
مالیات آنها می شود. این کار البته یک ســال زمان می برد 
و اگر قصد داشــتند این مالیات را از ســال ۱۴۰۳ از مؤدیان 
بگیرند، باید از سال ۱۴۰۲ با فشار زیادی مسئله آموزش را 

شروع می کردند.«

 پرداخت مالیات مساوی با امکان 
مطالبه گری است

ستارزاده در ادامه بیان کرد که دریافت مالیات و سخت تر 
کردن شــرایط دریافت آن می تواند دولت را از وابستگی به 
بودجه نفت رهایــی دهد و مردم را ضمن مســئولیت پذیر 

کردن در مقابل کشور مطالبه گر نیز بکند.
همان طور که گفته شد برخی از کسب وکارها انتظار دارند در 
مقابل پرداخت مالیات شاهد بهبود زیرساخت یا گزارش 
عملکرد نهــاد دریافت کننــده مالیات باشــند. مدیرعامل 
ســلریار در این باره گفت: »اگــر از دیدگاه اقتصــاد کلان به 
این ماجرا نگاه کنیم، متوجه می شویم که گزارش خرج کرد 
و برنامه ریــزی آن در بودجــه هرســاله مشــاهده می شــود. 
چیزی که دوســتان می خواهنــد در واقع امکان نظــر دادن 

در خصــوص مالیاتی اســت کــه پرداخت می کننــد. برای 
مثال می خواهند این را مطرح کننــد که مالیات پرداختی 
ما عایدی ای برای صنف ندارد؛ که البته این موضوع را نیز 
دولت در مقیــاس بزرگ تــری دیده اســت. برای مثــال اگر 
شما مؤدی خردی هستید که مالیات پرداخت می کنید، 
 می توانید نصف آن مالیات را برای تحقیق و توسعه مصرف 

کنید.«
او با بیان اینکه رقم مالیاتی ۵۰ تا ۳۰۰ میلیون آنقدر بزرگ 
نیســت که مالیات دهنــده انتظار خوانــدن گــزارش را هم 
داشــته باشــد افزود: »خواندن گزارش بــرای مؤدی  مطرح 

است که حداقل ۴۰۰ میلیارد مالیات پرداخت می کند.«
ســتارزاده ادامه داد: »این را باید در نظر داشته باشیم که 
اکوسیستم ما کوچک و شفاف است و کسب  وکارهای این 
حوزه به دلیل روش کاری خود به اجبــار در حال پرداخت 
مالیات هستند. اما این که بخواهند در خصوص مالیات 
پرداختی نظری داشته باشند، بسیار غیر قابل قبول است 
زیرا در این حوزه ما شاهد عدد بسیار کوچکی هستیم که 
اندازه یک کارخانــه ذوب فلزات هم نمی شــود. برای مثال 
یک کارخانه قلع گردش مالی بســیار بیشتری نسبت به 

کل اکوسیستم استارتاپی و کسب وکارهای نوآور دارد.«
این درحالی است که بسیاری از کسب وکارهای نوپای نوآور 
نظری برخلاف تیمور ستارزاده دارند. کسب وکارها  مطالبه 
خــود را به عنوان بخــش ســوددهی بــرای کشــور در قالب 

گزارش خرج کرد مطرح می کنند.
مدیرعامــل ســلریار در این راســتا بــه کارنگ گفــت: »من 
نمی گویــم که خواســته کســب وکارها اشــتباه اســت، اما 
مــا در زمینه قوانیــن مالیاتــی بســیار نوپا هســتیم. هنوز 
بازخوردی از ســوی کســب وکارها به ســمت اداره مالیات 
وجود نداشته و هیچ کدام از اصناف این حوزه هنوز از اداره 
مالیات مطالبه گری جدی نداشته اند؛ درحالی که سال ها 

پیش برای بخش سنتی کسب وکار اتفاق افتاده است.«
ستارزاده همچنین به ناهماهنگی سیستم سنتی دریافت 
مالیات با اکوسیســتم نوآوری اشــاره کرد، امــا به طور کلی 
پرداخت مالیات را مساوی با امکان مطالبه گری دانست. 
او تأکید کرد که روش محاسبه مالیات منطبق بر اقتصاد 
دیجیتال نیست و این موضوع به دلیل نداشتن رگولاتوری 

دقیق و مناسب در این حوزه است.

 پشتیبانی ضعیف سامانه مؤدیان
مظاهر مرجانی، مدیرعامل 
و بنیان گذار شرکت پارمیس 
با اشاره به ســامانه مؤدیان 
توضیــح داد: »حاکمیــت و 
دولــت در تــلاش اســت بــا 
استفاده از سامانه مؤدیان، 
شــفافیت مالیاتی ایجاد کــرده و مالیات هــا را نیز به موقع 
وصول کند. این سامانه امکان دسترسی به داده  و اطلاعات 

ستارزاده : ما در 
زمینه قوانین 
مالیاتی بسیار 
نوپا هستیم. 

هنوز بازخوردی 
از سوی 

کسب وکارها 
به سمت 

سازمان امور 
مالیاتی وجود 

نداشته و 
هیچ کدام 

از اصناف این 
حوزه هنوز از 

اداره مالیات 
مطالبه گری 

جدی نداشته اند
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مـــه  هفته نا
کارنـــــــــــــــگ
شــــماره ۱۳۳

زیــادی را فراهم می کند و حاکمیــت در لحظه آمــار فروش 
مؤدیان را دارد و حتی می تواند بررسی کند که هر گروه کالایی 
در روز تا چه اندازه فروش داشته است. از سوی دیگر سامانه 
مؤدیان دغدغه تأیید فاکتور دوطرفه را حل کرده و خریدار 
می تواند نسبت به تأیید یا رد صورتحساب صادرشده اقدام 
کنــد. به نظــر می رســد حاکمیت ضمــن ایجاد شــفافیت 
مالیاتی، می توانــد با اســتفاده از ایــن ســامانه مالیاتش را 
وصول کنــد و اطلاعــات گران بهایی در خصــوص عملکرد 

کسب و کارها به دست بیاورد.«
او ادامــه داد: »این ســامانه به  زحمــت و کار مؤدیان اضافه 
کرده است. از سوی دیگر سازمان امور مالیاتی هم نتوانسته 
درگاه پشــتیبانی خوبی برای مؤدیان و کسب وکارها فراهم 
کند و آنها برای حل یک مشکل باید از طرق مختلف اقدام 
کنند یا از شرکت های نرم افزاری حسابداری کمک بگیرند.«
مدیرعامل شرکت پارمیس با اشاره به فلسفه شکل گیری 
حد مجاز فــروش توضیــح داد: »یکــی از دلایل ایجــاد این 
حد پنج برابری، وجود شــرکت های صــوری و فاکتور فروش 
بوده اســت. این شــرکت های صوری علاوه بر اینکه مقدار 
زیادی فاکتور فروش صادر می کردند و مالیاتی هم پرداخت 
نمی کردند، ارزش  افزوده هــای دریافتی از شــرکت ها را هم 
به دولت پرداخت نمی کردند. دولت بــرای توقف فعالیت 
این شرکت های صوری، این حد را قرار داد و فرضش بر این 
بوده که به طور میانگین فروش شرکت ها در مقایسه با دوره 

مشابه سال قبل شان بیشتر از پنج برابر نمی شود.«
مرجانی با اشاره به شــرکت های ریسکی گفت: »من فکر 
می کنم دولت با بررســی پرونده های مالیاتی در نهایت به 
این میانگین رسیده باشد و براساس آن ۹۰ درصد شرکت ها 
فروش شان بیشتر از پنج برابر نشود. شرکت  هایی هم که از 
این حد بگذرند، شرکت های ریســکی اعلام می شوند و از 
آنجا که ممکن است مالیات دولت را پرداخت نکنند، پس 
از گذر از حد پنج برابری باید مالیات ارزش  افزوده را پیش از 

رسیدن به پایان فصل پرداخت کنند.«

 حساسیت روی شرکت های نوپا بیشتر 
است

به گفتــه مرجانــی، این حد فــروش بــرای شــرکت هایی که 
چندیــن ســال از فعالیت شــان گذشــته، مشــکل خاصی 
ایجاد نمی کنــد اما در مــورد شــرکت های تازه تأســیس که 
درحال رشد و افزایش فروش هستند مشکلاتی وجود دارد. 
در شــرکت های نوپا احتمال صــدور فاکتور فــروش صوری 
هست و به همین دلیل حساسیت بیشتری هم روی آنها 
اعمال می شود. مدیرعامل شــرکت پارمیس در خصوص 
چگونگی کارکرد سامانه مؤديان توضیح داد: »طبق قانون 
وقتی فاکتور فروشــی صادر می کنیم، ارزش  افــزوده آن را از 
مشتری دریافت می کنیم و باید این رقم را به دولت پرداخت 
کنیم. از آنجا که دولت به کسب و کارها اعتبار مالیاتی اعطا 
کــرده، آنها تــا پایان فصــل فرصت دارنــد مالیات بــر ارزش  

افزوده دریافتی از مشتریان را پرداخت کنند، اما زمانی که 
این رقم از پنج برابر فروش دوره مشابه سال قبل می گذرد، 
کســب و کار باید مالیــات ارزش  افزوده دریافتــی را پیش از 
رســیدن به پایان فصل بپردازد؛ چراکه از حد اعتبار عبور 

کرده است. این موضوع اجحافی در حق مؤدی نیست.«
مظاهر مرجانی در پایان بیان کرد: »من انتظار دارم تعامل 
مرکز سامانه مؤديان با شرکت های نرم افزاری بیشتر شود؛ 
چراکه این شرکت ها بازوی اجرایی سامانه مؤديان هستند 

و واسط بین مؤديان و سامانه مؤديان مالیاتی.«

 نیاز به راهكارهای مناسب جهت رفع 
مغایرت ها

محمدعلــی  ســید 
شریفی الحسینی، رئیس 
کمیســیون مالیاتــی نصــر 
تهران معتقد است سامانه 
مؤديان از تخلفاتی ازجمله 
كدفروشی و سوءاستفاده از 
طریــق فــروش کــد اقتصــادی و فاکتورهــای صــوری و… 
جلوگیــری می کنــد و اگــر ســامانه مؤديــان بــه درســتی 
پیاده ســازی شــود از اعمال ســلیقه  و تخلفات جلوگيری 
می شود. اجرای صحيح اين قانون با رفع مشكلات سامانه 
و ایجاد کنترل های صحیح در آینده می تواند هم كمک حال 
مؤديان و هم سازمان امور مالياتی باشد، ولی در حال حاضر 
نياز به آموزش و رفع ابهامات مؤديان و راهكارهای مناسب 
جهت رفع مغایرت ها و مواردی چون ثبت فاکتورهای نوع 
دو و سه به  جای نوع يک توسط مؤديان است كه نتيجه آن 
عدم امكان اســتفاده از اعتبــار ماليات ارزش  افــزوده برای 
خریدار می شود. همچنین قانون در برخی قسمت ها در 
تعارض با اصل حســابداری تعهدی اســت که مشکلات 
عدیده ای برای حسابداران به همراه خواهد داشت که باید 

در این  خصوص رفع ابهام شود.
او در خصوص حد مجاز فروش در سامانه مؤدیان توضیح 
داد: »این حد اثر عجیبــی روی تمام فرایند نــدارد؛ چراکه 
مؤديان باید در پایان هر دوره، مالیات بر ارزش  افزوده شان 
را پرداخت کنند. اکنون هم پنج برابر فروش دوره گذشــته 
به عنوان حد اعتبار در پرداخت ارزش  افزوده در نظر گرفته 
شــده که مؤدی هنگام عبور از این حد مجاز بایــد در  مورد 
پرداخت ارزش افزوده های دریافتی از مشتریان با سازمان 
امــور مالیاتــی تعیین تکلیف کنــد و پــس از آن بــه صدور 
صورتحساب های جدید خود اقدام کرده و آنها را به سامانه 
مذکور ارسال کند.« شریفی الحسینی در خصوص فلسفه 
ایجاد این حد توضیح داد: »این حد، اعتباری است كه در 
اختيار کسب و کارها قرار گرفته و ممانعتی برای فروش آنها 
ايجاد نمی کند و مؤديانی كه حدشان پر می شود با افزايش 
حد مذكور و پرداخت نقدی يا ارائه ضمانت نامه می توانند 

حد اعتباری مالیات بر ارزش  افزوده خود را بالا ببرند.«   

مرجانی:  حد 
فروش برای 

شرکت هایی 
که چندین سال 

از فعالیت شان 
گذشته، 

مشکل خاصی 
ایجاد نمی کند 

اما در مورد 
شرکت های 

تازه تأسیس 
که درحال رشد 

و افزایش 
فروش هستند 

مشکلاتی 
وجود دارد.

تنظیم گرى 
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سـال چهارم
۸ اردیبهشت 
۱ ۴ ۰ ۳

 رویداد 

بررسی وضعیت 
بیت کوین و 
صنعت ا�تخراج 
رمزارز �س از 
هاوینگ 

عصرانه راه کار با موضوع »هاوینگ بیت کوین« با حضور بیش از ۴۰۰ نفر از فعالان و علاقه مندان به 
اکو�ی�تم رمزارز و بلاکچین در تاریخ ۲ اردیبهشت ماه در محل باشگاه آجودانیه برگزار شد.

بررسی تأ�یر هاوینگ بیت کوین بر آینده بازار و صنعت رمزارز، فرصت ها و تهدیدهایی که برای کسب وکارها 
می تواند به همراه داشته باشد و پرداختن به نیازها و دغدغه های اکو�ی�تم رمزارزی کشور از جمله موضوعاتی 

بود که در این رویداد به آن پرداخته شد. شبکه سازی و گپ وگفت فعالان این حوزه با یکدیگر نیز از دیگر اهداف 
این برنامه بود که بخش هایی از برنامه را به خود اختصاص داد. در این رویداد همچنین از ک�اب »اربابان کری�تو« 

رونمایی شد.

حضور بیش از 
۴۰۰ فعال رمزارزی
در عصرانه راه کار 

 دغدغه کسب وکارها و هاوینگ
میثــم ســلیمانی، دبیــر رســانه های راه کار، در رویــداد 
عصرانه این مجموعه با موضــوع هاوینگ بیت کوین، 
عنوان کرد: »در این دورهمی سعی کرده ایم یک بخش 
مختصر محتوایی داشته باشیم و در کنار آن حاضرین 
به شبکه ســازی بپردازند و چشــم اندازی از یک ســال 
آینده را با هم به اشتراک بگذارند.« سلیمانی همچنین 
درباره هــدف از برگــزاری این رویداد گفــت: »طی چند 
ســال گذشــته در مجموعــه راه کار بــه دنبــال بررســی 
نیازها و دغدغه های کســب وکارها بوده ایــم. هاوینگ 
نیز یکی از این دغدغه ها اســت که امــروزه اهمیت آن 
برای کسب و کارها و حتی برای مردم عادی بیشتر شده 

است.«

 در این هاوینگ نرخ عرضه بیت کوین 
از طلا کمتر شد

سهراب ثامنی، مدیرعامل زربان در ارائه خود با عنوان 

»نقش جدید بیت کوین در مقابل طــلا«، مطرح کرد: 
»مهم ترین تفاوت این هاوینگ بــا هاوینگ قبلی نرخ 
عرضــه آن اســت. اولین ســالی اســت که نــرخ عرضه 
بیت کوین از نرخ عرضه طــلا پایین تر می آیــد. این امر 
باعث می شود ارزش بیت کوین در ذخیره ارزش بالاتر 
رود و اهمیــت آن در بــازار افزایش یابد. بــه این  ترتیب 
افت کمتری را نسبت به ســال های قبلی در نظام های 
رمزارزی شــاهد خواهیم بــود. پیش بینی می شــود در 
هاوینگ چهار سال بعد، ارزش کارمزد تراکنش ها نیز 
بالا رود که این موضوع ناپایداری درآمد را در پی خواهد 

داشت.«
او ادامه داد: »با اینکه بیت کوین به واسطه ویژگی های 
متنوعــش همچنــان یــک ابــزار پرداخــت شــناخته 
می شــود، اما در حال تبدیل شــدن بــه یک ابــزار برای 
ذخیــره ارزش اســت و وقتــی چنیــن اتفاقــی رخ دهد، 
تمایــل بــرای فــروش آن نیــز پاییــن می آیــد. بنابرایــن 
به عنــوان وثیقــه بــه کار گرفتــه می شــود تــا در ازای آن 

تسهیلاتی دریافت شود.«

هانا حیدری
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رویداد 

 عرضه بیت کوین کاهش و تقاضا برای 
آن افزایش می یابد

ابراهیم مقدم، مدیرعامل پــول نو در ارائه خــود با عنوان 
»اثر هاوینگ بر رفتار ماینرها و کم شدن عرضه بیت کوین 
در صرافی ها تا انتهای ۲۰۲۴«، با تحلیل فضای عرضه و 
تقاضا بعــد از رویداد هاوینــگ، پیش بینی کــرد با توجه 
بــه ورود متقاضیــان ســازمانی و کاهــش عرضــه توســط 
ماینرها، نمودار بیت کوین در سال ۲۰۲۴ صعودی باشد. 
مقدم اضافه کرد: »از آنجا که صرافی ها، چه داخلی و چه 
خارجی، بیت کوین موردنیاز خــود را از صرافی های دیگر 
تأمین می کنند، کمبود عرضه بیت کوین همه صرافی ها 
را با مشکل مواجه می کند. این مسئله فقط با بالا رفتن 

خیلی  زیاد قیمت بیت کوین حل می شود.«

 هاوینگ حرکتی ضدتورمی است
محسن معین زاده، رئيس هیئت مدیره اکس اونیکس، 
در ارائه خود با عنوان »درس هایی از هاوینگ های قبلی«، 
مطرح کرد: »هاوینگ رویدادی پیچیده  و ضدتورمی است 
که برای کاهش عرضه بیت کوین برنامه ریزی شده است. 
اولین تأثیر هاوینگ روی قیمت بیت کوین است و در کنار 
آن، به دلیل واکنش ســریع معامله گــران باعث افزایش 
نوســانات کوتاه مدت در ایــن حوزه می شــود. همچنین، 
هاوینگ روی سرمایه گذاران جدید تأثیر روانی می گذارد. 
درمجموع ایــن رویداد بــر ماینینــگ اثرگذار اســت، زیرا 
با کاهش تولیــد بلاک، اســتخراج بیت کویــن پرهزینه تر 

می شود.«

او ادامه داد: »هاوینگ تأثیر بسزایی نیز روی اکوسیستم 
داخلی دارد و منجر به رشــد و توســعه می شــود، زیــرا از 

یک سو تقاضا برای بیت کوین به عنوان دارایی دیجیتال 
افزایش می یابد و از سوی دیگر تمایل برای سرمایه گذاری 
روی پروژه های بیت کوین افزایش پیدا می کند. همچنین 
هاوینگ می تواند معاملات OTC را نیز افزایش دهد که 
در این صورت منجر به نوآوری در زمینه پرداخت خواهد 

شد.«
 باید به دنبال افزایش نرخ پذیرش 

رمزارزها باشیم
علی میری، مدیر توسعه کسب وکار والکس در ارائه خود 
با عنــوان »فرصت هــا و چالش های هاوینــگ بیت کوین 
برای صرافی های رمزارزی چیست؟« گفت: »بیت کوین، 
بــه نوعــی دارایــی تبدیــل شــده و از اینکــه ابــزاری بــرای 
پرداخت باشد، دور شده اســت.« او در بخش دیگری از 
صحبت های خود عنوان کرد: »ضریب نفوذ رمزارزها در 
ایران بین ۱۴ الی ۱۷ درصد است و از این منظر در کشور نه 

وضعیت خوبی داریم و نه وضعیت بدی.«

میری ادامه داد: »یک راه ما این است که با هم بجنگیم 
تا سهم خود را از بازار موجود افزایش دهیم و راه دیگر هم 
این است که ســقف بازار را بالاتر ببریم. ما باید به دنبال 

افزایش نرخ پذیرش رمزارزها باشیم.«
مدیر توســعه کســب وکار والکس همچنین کاربردپذیر 
کردن رمزارزها را یکی از راهکارهای پیش رو برای ساختن 

اکوسیستم رمزارز در کشور عنوان کرد.

 رویدادی برای یادآوری آرمان های ساتوشی
ثنا شمسافر، مدیر محصول والکس در ارائه خود با عنوان 
»الگوهــای قابل تکــرار هاوینگ ها« مطرح کرد: »ســؤال 
اینجاست که آیا در این پارادایم مالی می توان از گذشته 

ثامنی: اولین 
سالی است 

که نرخ عرضه 
بیت کوین از 

نرخ عرضه طلا 
پایین تر می آید. 

این امر باعث 
می شود ارزش 

بیت کوین 
در ذخیره ارزش 

بالاتر رود و 
اهمیت آن در 

بازار افزایش یابد. 
به این  ترتیب 

افت کمتری 
را نسبت به 

سال های قبلی 
در نظام های 

رمزارزی شاهد 
خواهیم بود
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این نکتــه که شــاید ایــن آخریــن هاوینگــی باشــد که به 
لحاظ اقتصادی در قیمت بیت کوین مؤثر است ، گفت: 
»متغیر مهمی که در آینده روی قیمــت تأثیر می گذارد، 

واقعیت های اقتصادی خواهد بود.«

 ماینینگ در ایران زیرزمینی شده 
است

افشــین آشــوری، فعــال حــوزه اســتخراج، در رویــداد 
عصرانه راه کار با موضوع هاوینگ بیت کوین عنوان کرد: 
»ماینینگ قانونی تمام شــده و حالا استخراج به صورت 
زیرزمینــی در حــال انجام اســت. در ایران نیــز ماینینگ 
زیرزمینی به طور فزاینده ای در حال رشد است. وضعیت 
اقتصادی کشور نامطلوب است و کنترل اوضاع از دست 
وزارت نیــرو و وزارتخانه های مربوطه خارج شــده اســت. 
افرادی که به صــورت قانونی در این حوزه ســرمایه گذاری 
کرده اند در پی ضررهای میلیــون دلاری کنار رفته اند، اما 
فعالیت غیرقانونی ادامه دارد و به بالای ۱۰ درصد رسیده 

است.«

 تا بیت کوین هست، ماینینگ ادامه 
دارد

کامیار شرفی، فعال حوزه اســتخراج، در رویداد عصرانه 
راه کار با موضوع هاوینگ بیت کوین عنوان کرد: »صنعت 
ماینینگ تا زمانی که بیت کوین وجود دارد، ادامه خواهد 
داشت. اگر اســتخراج اتفاق نیفتد بیت کوین با مشکل 
مواجه خواهد شد.« او ادامه داد: »هزینه های ماینینگ 
و درآمد حاصــل از آن باید با هــم متوازن باشــند. در این 
میان، تنها چالشی که ممکن است این مسیر را با مشکل 

مواجه کند هولدرها هستند.«

به آینده رسید؟ آیا در کریپتوکارنسی الگوها تکرارشونده 
هستند؟ به نظر من از گذشته نمی توان به آینده رسید.«

او در ادامه توضیح داد: »فنــاوری پویایی دارد و باید روند 
آن را در نظر داشــت و بیت کوین اینجاست تا حرف های 
مهم تــری بزنــد. مــن هاوینــگ را نصــف شــدن پــاداش 
بیت کوین نمی دانم، بلکه از نظر من از آنجا که ساتوشی 
به عنوان یک انسان نمی توانسته پر شدن سقف عرضه 
بیت کوین را ببیند، هاوینگ اینجاست تا هر چهار سال 
یــک بــار آرمان هــای ساتوشــی را به اکوسیســتم رمــزارز 

یادآوری کند.«

 جنس فعالان حوزه رمزارز در حال 
تغییر است

حسین مرید سادات، مدیر توسعه کسب وکار یوبیتکس، 
در ارائه خود با عنوان »فرصت های هاوینگ برای گروه های 
مختلف اکوسیســتم دارایی دیجیتال« گفت: »یکی از 
نکاتی کــه هیچ کــدام از صرافی ها بــه آن دقــت نکرده اند 
تغییر نســل افرادی اســت که وارد حوزه رمزارز شده اند. 
جنس فعالان ایــن حوزه در حال تغییر اســت.« او ادامه 
داد:  »امــروز فضــای لوکــس چهــار ســال قبــل تبدیل به 
فضایی خودمانی شده است و هرکســی سبد کریپتوی 
خود را دارد. با توجه بــه این تغییرات، جنس آموزش نیز 
در این حوزه باید تغییر کند. باید به مردم یاد داد که در این 
بازار علاوه بر پاداش، خطر نیز وجود دارد. بازار کریپتو در 
کنار فرصت، تهدیدآمیز هم هست، ۹۵درصد این بازار 

بدهی و فقط ۵ درصد آن دارایی است.«

به گفته او، فضای حال حاضر کریپتو در دســت کسانی 
اســت که شــاید یک ســال قبل وارد این حوزه شــده اند. 
صرافی ها باید با کمک یکدیگر جامعه ای بسازند که در 
آن دیگر مردم به دلیل عدم آگاهی و اطلاع رسانی فریب 
نخورند. در هاوینگ  امسال سقف ATH زده شد که خبر 

از ورود حجم پول و سرمایه ای بی سابقه را می دهد.

 این آخرین هاوینگ مؤثر در قیمت 
بیت کوین بود

امید امین زاده، معاون عملیات آبان تتــر، در ارائه خود با 
عنوان »پســاهاوینگ و اقتصاد بیت کوین« ضمن بیان 

میری: یک راه ما 
این است که با 

هم بجنگیم 
تا سهم خود 

را از بازار موجود 
افزایش دهیم 
و راه دیگر هم 

این است که 
سقف بازار را 
بالاتر ببریم. 

ما باید به دنبال 
افزایش نرخ 

پذیرش رمزارزها 
باشیم
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گردشگرى  

بهناز
ملکی

تبلیغ روی نام رقیب؛ 
ضدرقابتی یا رفتاری 

مرسوم در بازار؟
چندی پیش پلتفرم گردشگری »جاجیگا« اعلام کرد که توان�ته با کمک وینداد، یک پلتفرم ارائه دهنده 

خدمات حقوقی آنلاین به کسب وکارها) »تبلیغ روی نام« خود را که توسط رقیب انجام شده بود، مسدود کند.
پلتفرم »شب« از دیگر فعالان حوزه گردشگری آنلاین، شرکتی است که از تبلیغ روی نام جاجیگا ا�تفاده 

کرده بود. بابک سهرابی، مدیرعامل جاجیگا در پ�تی در شبکه اجتماعی X مطرح کرد که ا�تفاده از نام رقیب 
در متن ک�ی تبلیغات، می تواند پیگیری قانونی داشته باشد؛ مدیر مارک�ینگ شب اما باور دارد کاری که از 

سوی پلتفرم شان صورت گرفته در بازار مرسوم است و گوگل نیز فقط یک تبلیغ آنها را متوقف کرده و سایر 
تبلیغ های این مجموعه همچنان فعال ه��ند.

مارکتینگ شب گفت وگو کرده است. 
مدیرعامل جاجیگا دراین باره عنوان می کند: »تبلیغی 
کــه اخیــراً بــا پیگیــری حقوقــی جاجیــگا توســط گوگل 
مســدود شــد تبلیغ رایجی نبود. تبلیغ گــوگل ادز روی 
کیوورد نام برند معمول اســت ولی در ایــن تبلیغ از نام 
برند در متن تبلیغ استفاده شده بود. این کار حتی در 
قوانین گوگل هم تقلب محســوب می شود و بر اساس 
قوانیــن حفاظــت از مالکیــت فکــری قابــل تعقیــب و 
مسدودســازی اســت. البته من به وضوح این موضوع 
را در توییت  خــود توضیــح دادم، ولی بعضی دوســتان 

متوجه این تفاوت نشدند.«

تبلیــغ روی نــام رقیــب یکــی از ســرویس هایی اســت که 
گوگل ادز به کاربران خود ارائه می دهد. در این نوع از تبلیغ 
اگر کاربر نام یک پلتفرم یا ســرویس را جست وجو کند، 

ابتدا تبلیغات پلتفرم رقیب به او نمایش داده می شود. 
اســتفاده از ایــن ســرویس همــواره در بیــن صاحبــان 
کسب وکار مخالفان و موافقانی داشته است. برخی این 
سرویس را ناعادلانه دانسته اند، اما برخی دیگر استفاده 
از ایــن ســرویس را در چهارچوب های مشخص شــده به 

نوعی رقابت منصفانه تلقی می کنند.
کارنگ برای بررسی ماجرای پیش آمده، با بابک سهرابی، 
مدیرعامل جاجیگا و همچنین مســعود آمــوزگار، مدیر 

روایت حذف �بلیغ 
«شب» روی نام 
«جاجیگا» از 
نگاه طرفین
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مدل تبلیغاتی خود به وجود آورد. گفتنی است هر پلتفرم 
تبلیغاتی، سیاست ها و قوانینی دارد که این سیاست ها 
برای ما مرجع و مبنا هستند و اگر آن پلتفرم در چهارچوبی 
کــه دارد، به ما اجــازه تبلیغات دهــد و فعالیت مــا رقابت 
منصفانه لحاظ شود، ما هم تبلیغ خود را در آن چهارچوب 
انجــام خواهیــم داد و همــواره خــود را با این سیاســت ها 

منطبق خواهیم کرد.«

 شب بیشتر روی رقابت با حوزه آفلاین 
تمرکز دارد

آموزگار در ادامــه درباره رقابت در بازار گردشــگری آنلاین 
گفت: »فضای رقابتی شدیدی در بازار گردشگری آنلاین 
وجود دارد اما شب این فضا را مثبت ارزیابی می کند. ما از 
گسترش فعالیت تبلیغاتی تمام فعالان این حوزه استقبال 
می کنیم؛ چراکه در اثر فعالیت گسترده بازیگران این حوزه، 
بازار گردشــگری آنلاین بزرگ تر خواهد شد. اکنون سهم 
قسمت آنلاین بازار گردشــگری در مقابل بازار آفلاین در 
اقلیت است و عموماً در شرایط اینچنینی، تمرکز برندها 
روی سهم گرفتن از قسمت آفلاین بازار قرار می گیرد.« او 
در ادامه تأکید کرد: »تمرکز ما بر کلیت بازار و ارائه خدمات 
باکیفیت است و متمرکزشدن بر این موضوع که رقابت در 
این بازار با چه کسی انجام می شود در حال حاضر اولویت 
شب نیست و چشم داشتی به سهم نسبتاً کوچک دیگر 
برندها در قیاس با مارکت آفلاین نداریم. اگر زمانی سهم 
بــازار آنلاین اقامتگاه هــا به ۶۰ یــا ۷۰ درصد رســید، در آن 
صورت است که رقابت فعالان این حوزه وارد فاز جدیدی 

خواهد شد.«

 تقلب و رفتار ضدرقابتی در نهایت به 
ضرر مصرف کننده است

مدیرعامل جاجیگا در تعریف رفتار ضد رقابتی و تبعات 
آن گفــت: »فرض کنید در یک مســابقه فوتبال یک تیم 
به جای ۱۱ بازیکن ۱۵ بازیکن وارد زمین کند. اگر در اینجا 
قوانین مشــخصی برای بازی و داور مستقل برای نظارت 
وجود نداشته باشد چه اتفاقی می افتد؟« سهرابی ادامه 
داد: »زمانی که رقیبی قواعد بازی را رعایت نمی کند، چون 
نمی توانــد ارزش افزوده ای بیــش از رقیب خلــق کند برای 
بردن دســت به تقلــب می زند و خلاف جهــت بهینگی و 
رشــد و ارزش آفرینــی بــرای مخاطــب گام برمــی دارد. این 
رفتار در درازمدت به زیان اکوسیستم آن صنعت و به زیان 
مصرف کننده تمام می شــود.« او افزود: »متأســفانه این 
رفتار گاهــی در بعضی اســتارتاپ ها که بــه بعضی منابع 
مالی دسترســی پیدا می کنند مشــاهده می شود. برخی 
در تبلیغ شان تقلب می کنند و برخی دیگر با پول پاشی و 
قراردادهای انحصاری با تأمین کننده، سعی در انحصاری 

کردن بازار دارند.«

 فقط یک تبلیغ مسدود شده است
مسعود آموزگار، مدیر مارکتینگ شب ضمن بیان اینکه 
موضوع مسدود شدن تبلیغ این شرکت در فعالیت های 
پی آری جاجیگا به صورت درســتی مطرح نشــده است، 
عنوان می کند:  »مسئله به گونه ای مطرح شد که تبلیغات 
روی نام رقیب در گوگل ادز از لحاظ قانونی مشکل دارد اما 
موضوع اصلاً این نیست. اگر همین حالا هم جست وجو 
کنید، متوجه می شوید که تبلیغ روی نام رقیب از سمت ما 
و تبلیغ رقبا روی نام ما به صورت فعال وجود دارد و در اغلب 
مارکت ها نیز اجرا می شود. در حال حاضر حتی روی نام 
خود سرویس های گوگل هم تبلیغ وجود دارد. برای مثال 
اگر گوگل تســک را جســت وجو کنید تبلیغ monday را 
مشــاهده خواهید کرد و این موضــوع اصلاً منــع قانونی 
ندارد و در دنیا و قوانین گوگل، به عنوان رقابت منصفانه 
تلقی می شود.« او در توضیحات بیشتر گفت: »معمولاً 
نسخه های متعددی از ad copy در هر کمپین گوگل ادز 
وجــود دارد و این ad copyها بــا یکدیگر رقابت می کنند؛ 
بعضی از آنها به خوبی عمل می کنند و بعضی هم عملکرد 
خوبی ندارند. تیم ها نیز در این راستا شروع به بهینه سازی 
می کنند.« آمــوزگار در توضیــح حذف تبلیغ اخیر شــب 
توضیح می دهد: »موردی که در خصوص تبلیغات اخیر 
اتفاق افتاده، این اســت که یکــی ازad copyهای کمپین 
شب، در تایتل خود و در پروسه تست، نام جاجیگا را در 
خود داشته است. گوگل هم به دلیل اینکه نام این پلتفرم 
در یکی این نســخه ها وجود داشــته، همان یک تبلیغ را 
متوقف کرد اما باقی تبلیغ ها همچنان پابرجا و مطابق با 
قوانین هستند.« مســعود آموزگار در ادامه خاطرنشان 
کرد: »رویکرد طرف مقابل به این صورت بوده که گویی برای 
نخســتین بار در دنیا کاری کرده اند که تبلیــغ روی نام این 
پلتفرم انجام نشود، اما این ادعا کاملاً اشتباه است و هر 
کس که نام این پلتفرم را جست وجو کند، متوجه می شود 
که این موضوع صحــت ندارد. همان طور که نام شــب در 
شرح تبلیغ رقبا وجود دارد و با سرچ برند شب در مواقعی 

تبلیغ رقبا را خواهید دید.«

 کمپین تبلیغاتی شب به فعالیت خود 
ادامه خواهد داد

آموزگار در خصوص واکنش این پلتفرم به حذف تبلیغات 
اظهار داشت: »اتفاق اخیر در خصوص تبلیغ شب روی 
نام رقیب و بالعکس، از نظــر ما جدی به شــمار نمی رود. 
روند کار همیشــه به این صورت اســت کــهad copyهای 
مختلفی در کمپیــن وجــود دارد و ممکن اســت برخی از 
آنها نیز بــه دلایل مختلفی کــه مربوط به سیاســت های 
گوگل اســت حذف شــوند.« او ادامه داد: »کمپین ما نیز 
بر اساس چهارچوب های گوگل مانند ســابق به کار خود 
ادامه می دهد. همچنین شــب قصــد ندارد تغییــری در 

سهرابی: 
تبلیغی که 

ً با پیگیری  اخیرا
حقوقی 

جاجیگا توسط 
گوگل مسدود 

شد تبلیغ رایجی 
نبود. تبلیغ 

گوگل ادز روی 
کیوورد نام برند 

معمول است 
ولی در این تبلیغ 

از نام برند در متن 
تبلیغ استفاده 

شده بود. این 
کار حتی در 

قوانین گوگل 
هم تقلب 

محسوب 
می شود
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جهان 

اقدام تاریخی 
دادستانی آمریکا

 علیه اپل
در ماجرای شکایت داد��ان آمریکا از اپل، این شرکت برای یک عمل خاص بازخواست نشده، بلکه نحوه 

مدیریت تجارت گوشی های هوشمند اپل مورد شکایت قرار گرفته است که می تواند آن را یکی از بزرگترین 
اقدامات داد��انی آمریکا علیه یک شرکت آمریکایی در قرن ۲۱ دانست.

داد��ان آمریکا طی یک شکایت ۸۸ صفحه ای، اپل را به محدود کردن رقیبان خود برای جلوگیری از رقابت متهم 
کرد و خوا��ار مجازات مالی این شرکت شد. اما اپل ادعاهای مطرح شده در این شکایت را رد کرده و گفته است 

که این پرونده فعالیت اصلی شرکت را تهدید می کند.

کرد. اسپاتیفای ادعا می کرد که اپل محدودیت هایی 
را در فروشــگاه برنامه هــای خــود اعمــال می کنــد کــه 
بــه ســایر ارائه دهنــدگان اســتریم موســیقی آســیب 
می رساند. در نهایت کمیســیون اروپا موافقت کرد و 
گفت که محدودیت های اپ اســتور به منزله شــرایط 
 iOS تجاری ناعادلانه است که باعث می شود کاربران
هزینه های بالاتری برای اشتراک های پخش موسیقی 

بپردازند.
در طــول ســال ها اپــل از ایــن درگیری هــا کم نداشــته 
اســت. شــرکت متــا منتقــد اصلــی قوانیــن حریــم 

ایــالات متحــده آمریکا پــس از چین و هند، ســومین 
بــازار بــزرگ گوشــی های هوشــمند جهان اســت، اما 
بر اســاس امتیاز HHI کمتر رقابتی تر و بیشــتر از ۶۵ 
درصد از این بــازار در دســت اپل اســت. درآمدی که 
اپل از فروش آیفــون دارد، به این شــرکت کمک کرده 
تا درآمدی بیشتر از تولید ناخالص ۱۰۰ کشور داشته 

باشد.
اما اپل امسال را خوب شروع نکرد؛ اتحادیه اروپا بعد 
از شکایات متعدد اسپاتیفای )Spotify( بالاخره اپل 
را محکوم به پرداخت تقریباً دو میلیارد دلار غرامت 

در �رونده ا�ل، روند اصلی 
تجارت گوشی های 
هوشمند این شرکت در 
ار  ایی قر مظان انحصارگر
گرفته است

مریم 
آزادی طلب
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نکردن شرکت ها از قوانین ضد انحصارطلبی مجبور 
به پرداخت قیمت های بالاتر باشند.

اپل ســرمایه گذاری خارج از اکوسیســتم اپــل را برای 
کاربــران و توســعه دهندگان ســخت و پرهزینــه کرده 
اســت. این شــرکت قدرت خــود را نه به دلیــل مزیت 
رقابتی بالا، بلکه به دلیــل رفتار غیرقانونی انحصاری 
خود حفظ کرده اســت. انحصارطلبی های اپل، بازار 
آزاد و منصفانه ای را که اقتصاد ما بر آن استوار است، 

تهدید می کند.«

 نکات اصلی شکایت دادگاه ایالات 
متحده از اپل

ایــن موضــوع تنهــا بخشــی از پرونده هــای ســریالی 
دولــت آمریکاســت کــه در ســال های اخیــر به عنوان 
رگولاتور حــوزه صنعــت دیجیتال بــه تحقیــق درباره 
فعالیت هــای انحصارطلبانــه شــرکت های بــزرگ 
پرداخته اســت؛ شــرکت هایی که چه در آمریکا و چه 
در اروپا با شــکایت هایی مبنی بر تثبیت قدرت شــان 
مواجه شده اند. حالا آمریکا با این شکایت به دنبال 
تغییراتــی در رویه هــای تجــاری اپــل و دریافــت مبلغ 
نامشخصی به عنوان جریمه است. نکات اصلی این 

شکایت از اپل به شرح زیر است:
مســدود کردن برنامه هــای نوآورانــه: اپل با اســتفاده 
از APIهــا و ســایر نقــاط دسترســی در توســعه 
برنامه هایی که می توانند جابه جایی بین پلتفرم های 
رقیــب را برای کاربــران آســان تر کنند، اختــلال ایجاد 
کرده و با کنترل رفتار و نوآوری اشخاص ثالث، خود را 

از رقابت محافظت می کند.
ســرکوب خدمات پخش ابری موبایل: این شــرکت از 
توســعه برنامه های اســتریم کــه بــه مصرف کنندگان 
اجــازه می دهــد از برنامه هــای مبتنــی بــر ابــر ماننــد 
Spotify، Netflix و Google Photos  بدون نیاز به 
پرداخت هزینه بیشتر لذت ببرند، جلوگیری می کند.

برنامه هــای پیام رســانی بین پلتفرمــی: برنامه هــای 
پیام رســان ابزارهــای کلیــدی بــرای حفــظ کنتــرل 
اپــل هســتند.iMessage  اجــازه تبــادل پیام هــای 
رمزگذاری شده با پلتفرم های رقیب را نمی دهد و حتی 
عکس هــا و ویدئوهای ردوبدل شــده با دســتگاه های 
غیر اپل را گم کرده و کیفیت آنهــا را کاهش می دهد. 
همچنین اپل برنامه هایی مانند WeChat را محدود 

می کند.
کاهــش عملکــرد ســاعت های هوشــمند غیــر اپــل: 
آیفــون بــا کنتــرل عملکــرد ســاعت های هوشــمند، 
قابلیت ساعت های هوشمند رقیب را در iOS محدود 
می کند. کاربران آیفون اگر اپل واچ نخرند، در استفاده 

از ساعت های خود با مشکل روبه رو می شوند.
محدود کردن کیف پول های دیجیتال شخص ثالث: 

خصوصــی جدیــد آیفــون اســت. خردادمــاه ســال 
گذشــته، آیفون در به روزرســانی خود بــه کاربران این 
امــکان را داد تا اجــازه ردیابــی تاریخچه جســتجوها 
و علاقه مندی هــا را بــرای برنامه هــا صــادر کننــد. اگر 
نرم افزارهــا این اجــازه را دریافــت نکنند، بســیاری از 

فعالیت هایشان مختل می شود. 
شــرکت متا اعلام کرد کــه ایــن قوانین باعــث کاهش 
۱۰ میلیارد دلاری درآمدشــان در ســال جاری خواهد 
شد و معیشت ۱۰ میلیون کسب وکار را که از ابزارهای 

تبلیغاتی آنها استفاده می کنند به خطر می اندازد.
اما اتفاق اخیــری که توجــه رگولاتور را دوبــاره به خود 
 Beeper جلب کــرد، روش برخورد اپــل با پیام رســان
بود. این کســب وکار ســال گذشــته محصولی عرضه 
کــرد کــه امــکان ارســال و دریافــت iMessages  را به 
کاربران غیر آیفون می داد. اما کمتر از یک هفته، اپل 
راه هایی برای غیرفعال کردن عملکرد برنامه پیدا کرد 
و در بیانیــه ای مبهم بــه نگرانی هایی مرتبــط با حفظ 

حریم خصوصی اشاره کرد. 
اریک میگیکوفسکی، مدیرعامل شرکت Beeper در 
این باره گفت: »هر چقدر هم برای محصولی که باید 
وجود داشته باشد بجنگیم، نمی توانیم در بازی موش 
و گربه با بزرگ ترین شرکت روی زمین برنده شویم.«

 بازی موش و گربه شروع شد
روز پنجشــنبه، ۲۱ اســفند ۱۴۰۲، مریــک گارلنــد، 
دادستان کل ایالات متحده، پرونده ای جنجالی علیه 
باارزش ترین شرکت ســهامی عام در جهان رسانه ای 
کرد. او در کنفرانس مطبوعاتی خود از شکایتی که در 
دادگاه فدرال نیوجرسی تدوین شــده و به امضای ۱۵ 
ایالت دیگر رسیده است، سخن گفت و این پرونده را 
مربوط به »آزاد کردن بازارهای گوشی های هوشمند« 
از رویه های ضد رقابتی اپل دانست؛ با این استدلال 
که این شرکت با تلاش برای حفظ تسلط خود بر بازار 

گوشی، نوآوری را بی اثر کرده است.
دادگاه ایــالات متحده بــا این اتهام به طور مشــخص 
قلب تجارت اپل را هــدف گرفته اســت: نحوه اتصال 
دســتگاه هایی مثــل آیفــون و اپــل واچ بــه یکدیگــر و 

.iMessage سرویس هایی مثل
»وزارت دادگستری برای محافظت مصرف کنندگان 
در برابر قیمت های بالاتر و انتخاب های کمتر قوانین 
ضــد انحصــار را اجــرا خواهــد کــرد. اپــل برنامه هــا، 
محصولات و خدماتی را که وابســتگی کاربران به اپل 
را کاهش می دهد، تضعیف می کند و به  جای رقابت 
از طریق ارائــه خدمات مقــرون به صرفه تر، بــا تدوین 
یکسری قوانین باعث افزایش هزینه ها، خنثی کردن 
نــوآوری و ارائــه تجربــه کاربــری ناامن تر یــا ضعیف تر 
می شــود. مصرف کننــدگان نبایــد بــه  خاطــر پیــروی 

دادستان کل 
ایالات متحده: 

اپل قدرت خود را 
نه به دلیل مزیت 

رقابتی بالا، 
بلکه به دلیل 

رفتار غیرقانونی 
انحصاری خود 

حفظ کرده 
است. انحصار 

طلبی های 
اپل، بازار آزاد و 

منصفانه ای را 
که اقتصاد ما بر 
آن استوار است، 

تهدید می کند
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اپــل بــا طراحــی محصولاتی کــه به صــورت ســازگار و 
هماهنگ با هم کار می کنند، از حریم خصوصی مردم 
و امنیت شــان محافظــت و تجربــه ای جادویــی بــرای 
کاربران ایجاد می کنند، ایجاد نوآوری می کنیم تا مردم 
فناوری را دوســت داشته باشــند. این شــکایت، ما و 
اصول متمایزکننده محصولات اپل را تهدید می کند.
اگر ایــن شــکایت موفقیت آمیز باشــد، توانایــی ما را 
برای برآورده کردن توقعات مردم از فناوری اپل، محل 
تلاقی سخت افزار، نرم افزار و خدمات مختل می کند. 
همچنین با قدرتمند کردن دولت در بازار فناوری یک 
رســم خطرناک را جا می انــدازد. ما معتقدیــم که این 
دعوا از دید قانونی اشتباه است و به شدت در برابر آن 

دفاع خواهیم کرد.«
هرچنــد ایــن دفاعیــه کوتــاه، در برابــر شــکایت ۸۸ 
صفحه ای دولت آمریــکا چیز خاصی نگفته اســت، 
ولی چند نکته را روشن می کند؛ اول اینکه اپل متوجه 
اهمیت این قضیه شده و می داند این شکایت سعی 
دارد حیاتی تریــن ویژگی اپل را مــورد بحث قرار دهد. 
دوم، پررنــگ کــردن این ســؤال اســت کــه رگولاتــور تا 
چــه حــد اجــازه دارد در مســائل ورود کند. اگــر اپل و 
دیگــر شــرکت ها اجــازه تصمیم گیــری در مــورد نحوه 
تجارت شــان را به رگولاتور بدهند، این بازار تا چه حد 

آزاد است؟

 باید منتظر چه بود؟
این شــکایت بلندپروازانه ترین تــلاش ضدانحصاری 
دولت جو بایدن و حمله به سودآورترین واحد تجاری 
اپل، آیفون اســت که ســال گذشــته برای این شرکت 
نزدیک به ۲۰۰ میلیارد دلار درآمد ایجاد کرده اســت 
)بیش از نیمی از کل درآمد شرکت که ۳۸۳.۲ میلیارد 
دلار است(. نکته جالب در مورد این پرونده این است 
که اپل برای یک عمل خاص مورد شــکایت نیســت، 
بلکه به دلیل نحوه اداره تجارت گوشی های هوشمند 

خود مورد شکایت قرار گرفته است.
واضح اســت کــه اگــر اپــل تصمیمــات اتحادیــه اروپا 
را بپذیــرد و فعالیــت خــود را در آمریــکا هــم تغییــر 
دهد، کشــورهای دیگر هم تــلاش می کننــد از حقوق 
شــهروندان خــود دفــاع کننــد. محتمل تریــن اتفاق، 

شکایت رگولاتورهای ژاپنی و کره ای است.
این اتفاقات اساساً شــیوه تجارت و کسب درآمد اپل 
را تغییر خواهنــد داد و ما به مرور با شــرکتی متفاوت 
روبه رو خواهیم شــد. هرچند این اتفاق بدی نیســت 
و مقابله رگولاتور بــا مایکروســافت در دوران دات کام 
برای ایجاد رقابت سالم تر در بازار رایانه های شخصی 
باعث ایجاد راه حل هایی شد؛ حتی به اپل کمک کرده 

به این سطح از رقابت سالم دست یابد. 

اپل از قبول درگاه های پرداخت شخص ثالث سر باز 
می زنــد و از ایجــاد کیف  پول هــای دیجیتال خــارج از 

پلتفرم خود جلوگیری کرده است.
دادســتانی معتقــد اســت کــه حریــم خصوصــی و 
امنیــت، توجیــه کافــی بــرای ایــن سیاســت های اپــل 

نیست.

 چرا این شکایت معتبر است؟
شــواهد زیادی وجود دارد که اپــل می تواند رویه خود 
را تغییر دهــد، اما این تصمیــم را نــدارد. مثال واضح 
آن، عملکــرد اپــل در چیــن اســت. قوانیــن در آنجــا 
ســختگیرانه تر و رقابــت هــم ســخت تر اســت، پــس 
سیاســت متفاوتی در آنجــا اجرا می شــود. مثلاً برای 
خریدهای درون برنامه ای در آنجــا هزینه ای دریافت 
نمی کنــد؛ حتــی در ســال ۲۰۲۰ قیمــت آیفــون ۱۱ در 
چین کمتر از آمریکا بود. اما اصلی ترین شــاهدی که 
دادســتانی در شــکایت خود ارائه کــرده، چند ایمیل 
درون شرکتی است که نشان از عمدی بودن بعضی از 

محدودیت ها دارد.
ســال ۲۰۱۰ ایمیلی بین اســتیو جابز و یکی از مدیران 
اجرایی شــرکت اپــل رد و بدل شــد که نشــان می داد 
هیچ کدام از اینکه کاربران می توانند اپلیکیشــن های 
مشــابهی را در اندرویــد و iOS اســتفاده کنند راضی 
نیستند و اســتیو جابز تلاش دارد توسعه دهندگان و 

کاربران را »مجبور« به استفاده از iOS  کند.
سال ۲۰۱۳ و ۲۰۱۶ دو ایمیل به تیم کوک، مدیرعامل 
فعلی اپل ارسال شده که نشــان می دهد این شرکت 
کاملاً از اثرات محدودیت iMessage آگاه اســت. در 
یک ایمیل گفته شده که اگر پیام رسانی بین اندروید 
و آیفون آزاد شود، ممکن است خانواده ها دیگر برای 
فرزندان شان آیفون نخرند. در ایمیل دیگر هم اشاره 

شده که این آزادسازی برای شرکت زیان آور است.
در ایمیل دیگری که سال ۲۰۱۹ به تیم کوک فرستاده 
شده، معاون بازاریابی محصول اپل واچ اشاره می کند 
که اپل واچ ممکن است جلوی استفاده کاربران آیفون 

از اندروید را بگیرد.

 دفاع در برابر حمله
وقتــی کــه ایــن شــکایت عمومــی شــد، تیــم کــوک، 
مدیرعامل اپل در چین مشــغول افتتــاح جدیدترین 
فروشــگاه اپل در این کشــور بود. این اتفــاق می تواند 
نمایانگــر رویکــرد این شــرکت باشــد کــه چقــدر بازار 
چین مهم است و چقدر نسبت به آمریکا بی تفاوت 

و مطمئن هستند.
پــس از عمومــی شــدن شــکایت، اپــل بــا تقریبــاً ۱۰ 
روز تأخیــر، بیانیــه زیــر را صــادر کــرد: »ما هــر روز در 

شواهد زیادی 
وجود دارد که 

اپل می تواند 
رویه خود را تغییر 

دهد، اما این 
تصمیم را ندارد. 
مثال واضح آن، 

عملکرد اپل 
در چین است. 
قوانین در آنجا 

سختگیرانه تر 
و رقابت هم 

سخت تر است، 
پس سیاست 

متفاوتی در آنجا 
اجرا می شود

جهان 
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هوش مصنوعی و جنگ 
سرد دیجیتال (بخش نخست)

قدرت هوش مصنوعی در کنار قابلیت های محا�باتی، برپایه داده هایی ان�وه است که در اخ�یار می گیرد. 
هر کشوری که به شکلی جداگانه و با جریان های محدود داده ها کار می کند، در بیشینه ساختن توانمندی 

فناوری خود ناکام می ماند.

اقتصادی جهانی را که در سه دهه پیش برپایه ساختار 
تک قطبــی آمریــکا شــکل گرفتــه از کار بیندازنــد، اما در 
فرآینــدی کــه پیش تــر بــه نــام »جهانی ســازی دوبــاره« 
می شــناختیم، بخش هــای حیاتــی ویــژه ای از آن جــدا 

خواهند شد. 
از همه مهم تر اینکه اکوسیستم فناوری تا اندازه زیادی 
به دو حوزه ای تقسیم می شــود که دو قدرت اقتصادی 
جهــان، ایــالات متحــده و چیــن آن را حاکم می ســازند 
و کشــورهای دیگــر تصمیــم می گیرند بخشــی از کدام 
حوزه باشند. گونه ای از رقابت اقتصادی در برابر ما قرار 

می گیرد که آن را »جنگ سرد دیجیتال« می نامیم.
 جنگ سرد دیجیتال

جنگ ســرد دیجیتال، جنگــی اقتصادی بــا نوآوری های 
فنــاوری خواهــد بــود کــه بــه شــکلی فزاینــده قــدرت 
ژئوپلیتیکی را تعیین می کند. هوش مصنوعی با ظرفیتی 

جهانــی شــدن نمــرده، امــا در حــال دگرگونــی اســت. 
درحالی که ایالات متحده و چین در حال ایجاد دو فضای 
جداگانه برای فناوری هســتند، هوش مصنوعی در خط 
مقــدم پدیــده  »جنــگ ســرد دیجیتــال« قــرار دارد. اگــر 
دموکراســی ها می خواهند در دوره نوین »جهانی ســازی 
دوبــاره« کامیاب شــوند، بایــد هماهنگی بیــن دولت ها، 
بخش  خصوصی و عمومی ایجاد شود. هوش مصنوعی، 
چه بخواهیم و چــه نخواهیم، در راه اســت. مــا در نقطه 
گزینــش راه هســتیم و همــه اقشــار بایــد برای ســاختن 
ســامانه های هــوش مصنوعــی  ای  همــکاری کننــد که به 

آینده ای عادلانه و دموکراتیک کمک می کند.
 نظم جهانی نوین و ويژگی های آن

در آســتانه نظــم جهانــی نوینی هســتیم کــه ویژگــی آن 
افزایــش ملی گرایی و رقابت ژئوپلیتیکی بیش تر اســت. 
درحالی کــه قــرار نیســت کشــورها همــه ســامانه های 

دوران هوش 
مصنوعی، عصر 
ایانه  چیرگی اقتدارگر
یا همکاری 
ا�یک؟ دموکر

مهران
امیری

هوش مصنوعی



22
مـــه  هفته نا
کارنـــــــــــــــگ
شــــماره 133

که برای دگرگونی شــتابان و بنیادی جامعــه دارد، در این 
میدان تعیین کننده ترین فناوری است. هوش مصنوعی 
از اطلاعات تغذیه می کند و قدرتمندترین استفاده های 
آن در برنامه های کاربردی بخش های دولتی و خصوصی 
آشکار می شود. شرکت ها و کشــورها باید برای پیشبرد 
دنیای دموکراتیــک رویکــردی نوین در پیــش بگیرند که 
همکاری و دگرگونی را در جایگاهی برتر از رقابت و اختلال 

قرار دهد.

 دوران نوین هماهنگی دموکراتیک
همه جــا گفتــه می شــود »جهانی شــدن مرده اســت«. 
چنین گفته هایی از بنیان نادرست است. به سوی چیزی 
می رویم که پیچیده تر از بازگشــت پیوند جهانی اســت. 
تجارت در بســیاری از مــوارد به جــای تعطیل شــدن، به 
سادگی تغییر مسیر می دهد. بیش تر صنایع تجاری باز و 
جهانی باقی خواهند ماند، اما بخش های حیاتی ویژه ای 
به ســوی زنجیره های تأمین بومی سازی داخلی خواهند 
رفت. این رونــد نه با ایــالات متحده و سیاســت های آن، 
بلکه با شی جین پینگ )Xi Jinping( و طرح ساخت چین 
در ســال ۲۰۱۵ آغاز شــد.او طرحی برای پیشــی گرفتن از 
ایالات متحده و دیگر قدرت های جهانی در زمینه راهبری 
اقتصاد و مهم تر از همه فناوری برتر ارائه داد. در واقع چین 
همچنان به سوی هدف خود برای خودکفایی۷۰درصدی 
در فناوری حیاتی تا سال ۲۰۲۵ حرکت می کند. از آن زمان 
نیز ایالات متحده با مجموعه ای از اقدامات بلندپروازانه 
به دنبــال نگه داشــتن برتــری فناوری بــه این روند پاســخ 

داده است.
می کنیم-کــه  نــگاه  مصنوعــی  هــوش  بــه  وقتــی 
تعیین کننده ترین فناوری در این رقابت جهانی اســت-
بــه ســوی دو اکوسیســتم بســته می رویــم: یکــی کــه از 
ســامانه  های باز پشــتیبانی می کنــد، اما با دموکراســی، 
حریم خصوصی و حقوق فردی پیوند خورده و دیگری از 
کنترل دولتی، محدودیت جریــان اطلاعات و تنگناهای 
تحمیل شده سیاسی بر باز بودن حمایت می کند. پیش 
از این ایالات متحده می توانست در یک فناوری نوآوری 

کند و دیگران به سادگی آن را دریافت کنند. 
آن گاه که رهبران فناوری آمریکا با رایانه های شــخصی و 
اینترنت پیشــرفت های شگرفی داشــتند، با این دیدگاه 
پیش می رفتند که شــرکت های آمریکایی بــا کار در انزوا 
می توانند فناوری های خــود را از بالا به پایین در سراســر 
جهان گسترش دهند. انقلاب رایانش ابری آن را تقویت 
کرد و آمــازون، مایکروســافت و گــوگل ۶۵ درصــد از بازار 
جهانی رایانــش ابری را در اختیار داشــتند. بــا این حال، 
هوش مصنوعی بــرای دگرگونی اجتماعی طراحی شــده 

و نیازمند گونه نوینی از همکاری بین سهامداران است.
قدرت هوش مصنوعی در کنار قابلیت های محاسباتی، 
برپایه داده هایی انبوه اســت که در اختیــار می گیرد. هر 

کشــوری که به شــکلی جداگانه و با جریان هــای محدود 
داده ها کار می کند، در بیشینه ساختن توانمندی فناوری 
خود ناکام می ماند. با این حال سیاست های بومی سازی 
داده ها از ســال ۲۰۱۷ تا ۲۰۲۱ در سراســر جهان دوبرابر و 
مانع همکاری های فرامرزی شده است. مجموعه دانش 
و توانمندی های بشــر در هیچ کشور یا فرهنگی انباشته 
نمی شود؛ حتی تنها ۱۱ درصد از پایگاه دانش ویکی پدیا 
به زبان انگلیســی اســت. باید ظرفیت جهان را باز کنیم 
تا هــوش مصنوعــی بتواند به مــا برای حل ســخت ترین 
مشــکلات مان کمــک کنــد. از دانشــمندان هســته ای 
فرانسوی گرفته تا فیلسوفان کره ای، از محققان هندی تا 
هنرمندان کنیایی و در واقع تا پژوهشگران چینی که ترک 

چین کرده و زندگی و کار در غرب را برمی گزینند.
از سوی دیگر سرمایه مورد نیاز برای این بخش بسیار زیاد 
است و شمار اندکی از بازارهای ملی چنان بزرگ هستند 
که بتوانند بــه تنهایــی در زمینه هــوش مصنوعی موفق 
شوند. سرمایه گذاری در نیمه هادی ها که نقشی کلیدی 
در پیشــرفت هــوش مصنوعــی دارد را در نظــر بگیریــد. 
بریتانیــا از ســرمایه گذاری ۱۰۰ میلیون پونــدی در هوش 
مصنوعی و یک میلیارد پونــدی در بخش نیمه هادی ها 
خبر داد و برای توسعه تراشه ها ۲۸۰ میلیارد دلار از سوی 
ایالات متحــده و ۴۳ میلیارد یــورو از ســوی اتحادیه اروپا 
سرمایه  گذاری شد، که در مقایسه با سرمایه گذاری مورد 
نیاز برای توســعه کامل این فناوری ها محدود هســتند. 
روشن اســت که شــمار اندکی از ســرمایه گذاران جهانی 
می توانند از برنامه  جذب سرمایه ۱.۳ میلیارد دلاری برای 
کســب وکار نوپــا و یک ســاله Inflection AI پشــتیبانی 

کنند.
چین با جمعیتــی بیــش از چهاربرابر ایــالات متحده، با 
داده هایی که آزادانه بین دولت و قهرمانان فناوری داخلی 
به اشتراک گذاشته می شود، بسیار دیجیتالی شده و به 
زودی الگوهــای آنها که مقــدار زیــادی روی پژوهش های 
آمریکایی و خارجی اســتوار اســت، می تواند نســبت به 
توانایی های کشورهای غربی جهش کند.   چین با اندازه 
خود، دولت متمرکز و نفوذ در ســایر کشــورها، توانمندی 
توســعه یــک الگــوی هــوش مصنوعــی فراگیــر را دارد کــه 
می تواند در نبود هماهنگی بین المللی با الگوهای متعددی 
رقابت کند که از کشورهای دموکراتیک بیرون می آیند. در 
حالی که ایالات متحده با شرکت هایی که پیشرفته ترین 
تحقیقات را انجام می دهند همچنان رهبر هوش مصنوعی 
است.  چنانچه ایالات متحده در ایجاد ائتلاف با کشورهای 
دموکراتیک برای ایجاد یک راهبرد یکسان ناکام باشد، با 
خطر از دســت دادن برتری خــود روبه روســت. اگر چنین 
شــود، شــرکت های چینــی می تواننــد فنــاوری خــود را به 
بازارهای غربی بیاورند و بر سیاســت های دموکراتیک اثر 
بگذارنــد و پیــام آور چیرگــی اقتصــادی چیــن در جهــان و 
استعمار گسترده تر زیرساخت های دیجیتالی آن باشند. 

چین با جمعیتی 
بیش از چهاربرابر 

ایالات متحده، با 
داده هایی که 
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و قهرمانان 
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به اشتراک 
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